Social Media
w roku 2026

Trendy i predykcje




Kolejny (k)rok

Wchodzimy w 2026 rok z jasnym sygnatem: social media sie¢ zmieniajg — i to nie
kosmetycznie. Zamiast gonienia za liczbami, mamy zwrot w strone jakosSci.
Zamiast bezmyslnego scrolla — wieksza swiadomosc¢ i selekcja. Coraz wiecej
uzytkownikédw ma dos¢ nadmiaru, a marki zaczynajg to zauwazac.

Co sie liczy teraz?

Autentycznos¢ — wygrywajg marki, ktére nie udaja.

Zaangazowanie zamiast zasiegdéw — nie chodzi juz o to, ilu Cie widzi, tylko kto
naprawde stucha.

Mikrospotecznosci - lepiej mie¢ 500 ludzi, ktérzy kupujg i polecaja, niz 50
000, ktoérzy przewing i zapomna.

Privacy-first — bez 3rd party cookies marketing sie nie konczy, ale wymaga
lepszego podejscia.

Social commerce - feed staje sie sklepem. Jesli nie masz jak sprzedawac
bezposrednio z contentu, jestes krok do tytu.

Formaty - krétkie wideo dalej dominuje, ale rosnie zapotrzebowanie na
dtuzszy, wartosciowy kontent (edukacja, kontekst, kulisy).

Nie ma tu rewoluciji, tylko logiczna konsekwencja tego, co zaczeto sie wczesnie).
Platformy wyciskajg z uwagi wszystko, co sie da. Pytanie: czy Ty robisz to samo,
czy tylko wrzucasz posty, bo ,trzeba cos wrzuci¢”?

Ten materiat powstat po to, zeby odpowiedz byta jasna.
Ten tekst jest punktem startowym.

Bez domystéw, bez hype’u, bez zgadywania. Konkret.
Moje przewidywania. Kierunek na 2026, sprawdzenie skutecznosci
zesztorocznych + kalendarz wydarzen, i multum wskazéwek.



https://edu.kamilryszard.com/

Facebook f

Mimo ze Facebook dawno przestat by¢ ,cool”, pozostaje najczesciej
uzywang platformg spotecznosciowg na sSwiecie, z ponad 3 miliardami
aktywnych uzytkownikédw. To nie tylko aplikacja, ale infrastruktura zycia
codziennego - miejsce, gdzie ludzie szukajg informacji, kontaktéw i
rekomendaciji.

Z perspektywy marketerow: nadal nie ma lepszego miejsca do masowego
dotarcia z przekazem, a dzieki narzedziom opartym o Al - targetowanie i
optymalizacja stajg sie prostsze niz kiedykolwiek.

Algorytm na cenzurowanym

W 2026 roku Meta stoi przed bezprecedensowym wyzwaniem. Holenderski
sad orzekt, ze platforma musi umozliwi¢ uzytkownikom trwate przetgczenie
sie na feed chronologiczny — bez algorytmu. Meta ztozyta apelacje, bo wie
jedno: bez algorytmicznego doboru tresci spada zaangazowanie i czas
spedzany w aplikaciji. Reels, ktore napedzajg ruch, nie miatyby juz tej samej
sity razenia. Jesli decyzja sie utrzyma, bedzie to pierwszy globalny test
Swiata bez algorytmu - i sprawdzian tego, jak bardzo nasze interakcje,
emocje i polaryzacje napedzane sg przez mechanizmy rekomendacii.
Algorytmy od lat premiujg tresci wywotujgce emocje: gniew, strach,
ekscytacje. To one podbijajg zasiegi i ksztattujg sposdb, w jaki
konsumujemy informacije.

Spoteczenstwo bez wzmocnienia algorytmicznego?

Dla wielu uzytkownikdw Facebook jest gtownym zrédtem wiadomosci. Jesli
bodziec ,klikaj, reaguj, udostepnij” zniknie, mozemy zobaczy¢ nowg
dynamike zachowan informacyjnych - mniej kontrowersji, wiecej
autentycznych tresci, ale tez mniejsze zaangazowanie. To eksperyment,
ktéry obserwowad bedg wszystkie rynki. Nawet jesli Meta wygra apelacje,

presja spoteczna i regulacyjna na transparentnosc¢ algorytmow nie zniknie.
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Meta Horizon f

Meta nie odpuszcza wizji metaverse — cho¢ narracja zostata przyciszona, cel
pozostaje ten sam: stworzy¢ immersyjny, spotecznosciowy ekosystem
tgczacy VR, Al i codzienng komunikacje.

Po chtodnym przyjeciu pomystu ,$wiata Zuckerberga” (i stynnym zdjeciu z
Wiezg Eiffla w tle), Meta ograniczyta gtosne zapowiedzi, ale strategia
dtugoterminowa pozostata bez zmian.

Zamiast spektakularnych prezentacji — w 2026 roku zobaczymy ciche,
stopniowe wdrazanie funkcji, ktére krok po kroku potgczg Facebooka z
Horizon Worlds.

1. Awatary jako nowy standard tozsamosci
Meta intensyfikuje wykorzystanie cyfrowych awatarow w ekosystemie
Facebooka i Instagrama:
» mozliwos¢ uzycia wtasnego awatara w komentarzach, reakcjach, Stories,
e rozszerzona integracja z Messengerem i wideorozmowami,
e personalizowana odziez i akcesoria marek w wersji wirtualne;j.
To subtelny sposdb na oswajanie uzytkownikdw z ideg ,,cyfrowego ja”, ktdre
w przysztosci stanie sie petnoprawnym uczestnikiem przestrzeni Horizon.

2. Wejscie do metaverse z poziomu aplikaciji

Facebook i Instagram 2zyskajg funkcje pozwalajgce na ,odwiedzanie”
doswiadczen VR bez zaktadania gogli — np. poprzez interaktywne wideo,
minigry i transmisje z Horizon Worlds.

Meta umozliwi twércom VR prezentacje swoich swiatéw w tradycyjnych
aplikacjach, co otworzy nowy kanat monetyzaciji i promociji.



3. Al w tworzeniu swiatéw VR

Nowe narzedzia generatywne pozwalajg uzytkownikowi stworzy¢ swiat VR
gtosem - wystarczy opisa¢ go stowami. To pierwszy krok w kierunku
»demokratyzacji kreacji 3D” - kazdy uzytkownik stanie sie potencjalnym
projektantem przestrzeni.

4. Nastepne pokolenie uzytkownikéw

Meta liczy, ze gdy pokolenie wychowane na Minecraft, Roblox i Fortnite
zacznie szuka¢ bardziej dojrzatych form interakcji, Horizon Worlds bedzie dla
nich naturalnym kolejnym krokiem. To inwestycja w przyszty rynek -
metaverse nie jest terazniejszoscia, ale konsekwentnie sadzonym nasionem.
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Meta widzi w swoich okularach z wbudowang sztuczng inteligencjg nie tylko
gadzet, ale strategiczny punkt wejscia w swiat ,,wearables”. Im wiecej oséb
zacznie ich uzywaé, tym mocniej Meta zakotwiczy sie jako domyslny
dostawca technologii do rejestrowania i udostepniania zycia w czasie
rzeczywistym. W 2026 roku firma postawi na promocje tresci tworzonych
wtasnie z uzyciem okularéw. To sposdb, by rozbudzi¢ ciekawosc¢ i pokazac
uzytkownikom, ze rejestrowanie sSwiata ,,z wtasnych oczu” moze by¢ nowym
standardem social video. Na platformie maja sie pojawi¢:

o Stories oznaczone specjalnym kolorem pierscienia, wskazujgce, ze
nagranie pochodzi z okularéw,
o watermarki i naktadki na miniaturach filméw, podkreslajgce Zrédto nagrania.

W praktyce kazde takie wideo stanie sie subtelng reklamg samego
urzgdzenia. Meta buduje w ten sposdb ekosystem efektu sieciowego — im
wiecej ludzi korzysta z okularéw, tym wiecej tresci powstaje, a im wiecej
tresci, tym wieksze zainteresowanie kolejnymi uzytkownikami.

Dla marki to kluczowy moment w walce o rynek urzadzen ubieralnych — kto
pierwszy wprowadzi uzyteczne, codzienne zastosowania Al-wearables, ten
zdefiniuje nowy sposob tworzenia i konsumowania tresci.

Meta Al f

Meta konsekwentnie przeksztatca swdj ekosystem Al w narzedzie do
precyzyjnego targetowania reklam. Nowym krokiem jest wykorzystanie
zapytan wpisywanych przez uzytkownikéw w Meta Al — kazda interakcja z
asystentem staje sie zrédtem danych o intencjach zakupowych. W praktyce
oznacza to, ze jesli uzytkownik zapyta Al o ,najlepszy telefon do vlogéw” albo
sower elektryczny z duzym zasiegiem”, system natychmiast powigze te

informacje z kontem reklamowym i wykorzysta jg w kolejnych kampaniach.



Meta juz testuje Al-chatboty osadzone na zewnetrznych stronach
internetowych, ktérych rozmowy réwniez trafiajg do jej systemu
reklamowego. To daje firmie dostep do danych spoza wtasnych
platform i tworzy petniejszy obraz Sciezki zakupowej uzytkownika.

W 2026 roku mozemy spodziewa¢ sie:
* integracji reklam bezposrednio w odpowiedziach Al,
» sugestii zakupowych generowanych kontekstowo przez asystenta,
e zachet do korzystania z Al jako osobistego doradcy zakupowego.

Im wiecej uzytkownicy rozmawiajg z Meta Al, tym bardziej trafne i
konwertujgce stajg sie kampanie. Wedtug firmy, asystent Meta jest juz
najczesciej uzywanym chatbotem na swiecie — a kazdy kolejny dialog to
kolejny sygnat, ktéry zasila system reklamowy. W 2026 roku reklama w
ekosystemie Meta nie bedzie juz wygladac¢ jak reklama - stanie sie
naturalng czescig rozmowy z Al.



Relacje f

Co pewien czas Meta prébuje przywréci¢ Facebookowi jego pierwotny
charakter — miejsce autentycznych kontaktéw, a nie tylko scrollowania
filmdéw. Problem w tym, ze uzytkownicy zmienili swoje nawyki: coraz
rzadziej publikujg o sobie, a coraz czesciej konsumujg tresci pasywnie.

W 2026 roku Meta sprébuje odwrdcic ten trend.

Planowany jest test funkciji ,,Friend Highlights” — specjalnego panelu w
feedzie, ktéry ma wyrdznia¢ aktualizacje znajomych i zacheca¢ do
ponownego zaangazowania w relacje.

Your friends,
all in one place

W 2026 roku mozemy spodziewa¢ sie:
* integracji reklam bezposrednio w odpowiedziach Al,
o sugestii zakupowych generowanych kontekstowo przez asystenta,
e zachet do korzystania z Al jako osobistego doradcy zakupowego.




Panel ma pokazywac:
e kto z Twoich znajomych lub kontaktow z drugiego kregu wtasnie
dodat nowy post,
» krétkie podglady relaciji i statusow,
e przypomnienia o interakcjach sprzed lat (,Year Memories
Reconnect”).

Cel jest jasny — zwiekszy¢ liczbe interakcji miedzy realnymi ludZzmi, a nie
tylko twdércami Reels. Meta widzi ryzyko, ze dominacja tresci wideo ostabi
unikalng wartos¢ Facebooka jako platformy ,,spotecznej”, dlatego Friend
Highlights ma by¢ emocjonalnym kontrapunktem wobec anonimowego
contentu. To powrét do idei, ze Facebook to nie tylko miejsce ogladania,
ale przede wszystkim miejsce relacji i pamieci.

Profile Al f

Meta testuje koncept, ktéry moze zmieni€ sposdb postrzegania interakciji
w sieci — konta zarzadzane przez sztuczng inteligencje, ktére zachowujg
sie jak prawdziwi ludzie. Wedtug wewnetrznych raportéw firma rozwaza
wprowadzenie miliondw profili Al w obrebie Facebooka i Instagrama,
ktére bedg komentowac, reagowac i wchodzi¢ w dyskusje — tak, jak robig
to realni uzytkownicy.

Z marketingowego punktu widzenia to rozwigzanie wysokiego ryzyka.
Jedno potkniecie w rozpoznaniu intencji lub tonu moze wywota¢ ogromny
kryzys wizerunkowy. Z drugiej strony - dla wielu uzytkownikdw
oznaczatoby to staty doptyw interakcji i ,,dopaminowego feedbacku”,
ktéry od lat napedza ich aktywnos¢ w mediach spotecznosciowych” - ale
przeciez to jest bez sensu...




Meta prawdopodobnie juz prowadzi ciche testy takiego rozwigzania w
wybranych regionach, analizujgc, czy Al-persony potrafig utrzymac
Zaangazowanie bez wzbudzania podejrzen. Jesli te eksperymenty sie
powioda, Al Profiles stang sie integralng czescig ekosystemu Meta — nie
jako boty, lecz jako inteligentne ,osobowosci”, ktére majg podtrzymywac
ruch i rozmowy w aplikaciji.

Kluczowe pytanie brzmi:

czy uzytkownicy bedg w stanie odrdzni¢ interakcje z cztowiekiem od
interakcji z algorytmem — i czy w ogodle bedg tego chcieli? W 2026 roku
granica miedzy prawdziwym a symulowanym zaangazowaniem zaczyna
sie zacieraC. To nie tylko test technologii, ale i test ludzkiej potrzeby

bycia zauwazonym.

e

Instagram S

Instagram oficjalnie dotgczyt do elitarnego klubu aplikacji Meta z ponad 3
miliardami uzytkownikow, stajgc sie obok Facebooka i WhatsAppa jedng
z trzech najwiekszych platform spotecznosciowych swiata.

(€

Mimo ze od lat czerpie inspiracje z konkurenciji — od Stories po Reels - ta
strategia dziata. Pozwala zachowac aktualnos¢ i utrzymac uwage
uzytkownikéw, nawet w starciu z TikTokiem czy YouTube Shorts.

Jednoczesnie Instagram nie byt przez ostatnie lata prawdziwie
innowacyjny. Jego rozwoj opierat sie na adaptowaniu trenddw, a nie ich
tworzeniu. Pytanie brzmi: czy w 2026 roku w koncu zobaczymy zmianeg?

Wszystko wskazuje na to, ze tak — ale nie w formie rewolucji wizualnej,
tylko w sposobie, w jaki Instagram tgczy Al, handel i spotecznosc.
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Meta z ogromng determinacjg rozwija wtasne narzedzia generatywne,
pozwalajgc uzytkownikom tworzy¢ tresci Al bez zadnych barier. Ale ta
wolnos¢ ma cene — wraz z nig rosnie liczba fatszywych wizerunkdw,
naruszen praw autorskich i manipulacji wizerunkiem.

Nowe narzedzia, takie jak Sora od OpenAl, juz pokazujg kierunek:
uzytkownicy mogg wstawiaC siebie w sceny z filméw i seriali, co
wywotuje gwattowny sprzeciw wydawcow i wtascicieli praw.

Instagram stanie przed tym samym problemem — fala tresci Al zalewa
platforme, a granica miedzy tym, co prawdziwe, a tym, co
wygenerowane, staje sie coraz mniej widoczna.




Meta prawdopodobnie juz prowadzi ciche testy takiego rozwigzania w
wybranych regionach, analizujgc, czy Al-persony potrafig utrzymac
Zaangazowanie bez wzbudzania podejrzen. Jesli te eksperymenty sie
powioda, Al Profiles stang sie integralng czescig ekosystemu Meta — nie
jako boty, lecz jako inteligentne ,osobowosci”, ktére majg podtrzymywac
ruch i rozmowy w aplikaciji.

Kluczowe pytanie brzmi:

czy uzytkownicy bedg w stanie odrdzni¢ interakcje z cztowiekiem od
interakcji z algorytmem — i czy w ogodle bedg tego chcieli? W 2026 roku
granica miedzy prawdziwym a symulowanym zaangazowaniem zaczyna
sie zacieraC. To nie tylko test technologii, ale i test ludzkiej potrzeby

bycia zauwazonym.
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Reelsy

Instagram od lat otwiera sie na klasyczny feed - zdjecia, Stories u gory, a
pod nimi posty obserwowanych profili. Problem w tym, ze tak juz nikt nie
korzysta z aplikacji. Meta testuje nowy uktad startowy aplikacji — ekran
gtéwny otwierajgcy sie bezposrednio na Reels, a nie na tradycyjny feed.
Pierwsze testy juz trwajg w Indiach, a wyniki majg przesgdzi¢ o globalnym
wdrozeniu. Zmiana ma prosty cel: maksymalizowa¢ czas ogladania i
interakciji. Otwieranie aplikacji bezposrednio w trybie Reels to naturalna
odpowiedz na sposodb, w jaki uzytkownicy faktycznie konsumujg tresci -
szybko, emocjonalnie, wertykalnie.

Dla marek i twércéw oznacza to jedno:
w 2026 roku strategia ,,Reels-first” przestaje by¢ opcja, a staje sie
koniecznoscia.



Wallkin in the new fit @
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Test otwierania aplikacji bezposrednio w Reels najprawdopodobnigj
zostanie rozszerzony globalnie. Wyniki sg zbyt oczywiste — Reels
generujg kilkukrotnie wyzsze wskazniki zaangazowania niz klasyczne
posty, wiec Meta nie ma powodu, by utrzymywac stary uktad.
W 2026 roku Instagram prawdopodobnie pozwoli uzytkownikom wybracé
ekran startowy - standardowy feed lub Reels - ale kierunek jest jasny:
feed w dotychczasowej formie bedzie marginalizowany.

To przejscie od ,sieci znajomych” do strumienia niekoniczgcych sie
rekomendacji, opartego na tym samym modelu, ktory napedza TikToka.



|G Edits ©

Aplikacja Instagram Edits btyskawicznie zdobyta popularnosé, stajgc sie
realng alternatywg dla CapCut od TikToka. Prosty interfejs, intuicyjna
obstuga i integracja z Reels sprawity, ze stata sie domyslnym narzedziem
do mobilnego montazu wideo w ekosystemie Meta.

Od poczatku jednak Meta zapowiadata, ze petna wersja aplikacji moze
sta¢ sie ptatna, zwtaszcza w zakresie funkcji opartych na sztucznej
inteligencji. W 2026 roku spodziewany jest model subskrypcyjny, ktéry
odblokuje dostep do zaawansowanych opcji edycji, generowania
wideo i efektow Al.




To klasyczna strategia Meta:
1.Zbudowac darmowg platforme i lojalng baze uzytkownikdw,
2.Utrwali¢ nawyk korzystania,
3.Nastepnie wprowadzi¢ ptatny poziom premium.

Dla uzytkownikéw oznacza to nowy koszt, ale dla Meta - kolejne zrédto
przychodu i uzasadnienie dalszych inwestycji w narzedzia kreatywne.

Edits ma szanse stac sie nie tylko edytorem, ale pethoprawnym hubem
produkcji Al-wideo - i jednym z filardw nowego ekosystemu Meta, w
ktérym tworzenie i publikowanie tresci odbywa sie w jednym,
zamknietym srodowisku.

Boost tworcy ©

Tworcy tresci to kluczowy element strategii Meta — zaréwno dzis, w
kontekscie Instagrama, jak i w przysztosci, gdy firma bedzie rozwijac
metaverse. Meta doskonale wie, ze to nie inzynierowie, lecz tworcy
napedzajg kreatywnos¢ platformy. W przeciwienistwie do TikToka czy
Snapchata, Meta nigdy nie byta liderem w wymyslaniu nowych,
angazujgcych funkcji. Jej sita lezy w infrastrukturze i zasiegu, a nie w
innowacii.

Dlatego 2026 rok przyniesie nowy model wsparcia dla twércow -
system prostych opcji ptathego zwiekszania zasiegdw postow.
Mechanizm ma dziata¢ podobnie do klasycznego ,Boost Post”, ale w
uproszczonej, tworczej formie:

e widzisz, ze Twdj materiat zyskuje organiczny zasieg,
e jednym kliknieciem mozesz dokupi¢ dodatkowy zasieg,
o system automatycznie dobiera optymalng grupe odbiorcow.



Podobne rozwigzanie testuje juz X (Twitter), oferujgc twércom ptatne
progi ekspozycji, ktére zwiekszajg widocznos¢ virali. Meta planuje
zaadaptowac ten model, tworzgc pdtautomatyczny system promowania
postéw, skierowany gtéwnie do mikroinfluenceréw i UGC-tworcow.
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Dla platformy to prosty rachunek:
e wieksza monetyzacja ruchu,
e lepsze utrzymanie tworcow,
» staty doptyw angazujgcego contentu bez kosztu produkciji




Noi Threads &
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Po umocnieniu  swojej pozycji w  ekosystemie  mediow
spotecznosciowych, Threads zastuzyt na osobny rozdziat w prognozach
na 2026 rok. Platforma Meta, stworzona jako ,przyjazniejsza wersja
Twittera”, jest dzi$ na najlepszej drodze, by sta¢ sie najwiekszg siecig
spotecznosciowg w czasie rzeczywistym, wyprzedzajgc X pod
wzgledem liczby uzytkownikow.

Na ten moment Threads ma okoto 400 miliondw aktywnych
uzytkownikéw miesiecznie (przy 600 milionach na X), jednak tempo
wzrostu jest wyrazne — a dane o dziennych aktywnosciach sugeruja, ze
Threads juz zaczyna wyprzedza¢ konkurenta.




Threads wyprzedza X

Biorgc pod uwage obecne trendy, to scenariusz niemal pewny — Threads
przekroczy liczbe aktywnych uzytkownikéw X w ciggu najblizszego roku.
Platforma dodaje srednio 50 miliondw nowych uzytkownikdw co cztery
miesigce, co oznacza, ze okoto korica 2026 roku moze oficjalnie objgé
prowadzenie. Jednoczesnie warto pamietaé, ze dynamika wzrostu
Threads rosnie wraz z popularyzacjg platformy, podczas gdy aktywnosc¢
uzytkownikéw X systematycznie spada.

Ostateczny moment przetomu nie zalezy jednak wytgcznie od statystyk
— prawdziwa zmiana nastgpi wtedy, gdy uzytkownicy zaczng wybierac
Threads jako gtéwne Zrodto wiadomosci i biezgcych informacii.

Pierwsze sygnaty tego przesuniecia juz widac.

Coraz wiecej uzytkownikéw siega po Threads podczas duzych wydarzen
i breaking newsdw, ktére wczesniej dominowaty na Twitterze. To dopiero
poczatek, ale kierunek jest jasny — do konca 2026 roku nie bedzie juz
watpliwosci, ktéra platforma prowadzi.

Threads vs X (Monthly Active Users)




Odciecie Threads od IG

Ostateczny moment przetomu nie zalezy jednak wytgcznie od statystyk
— prawdziwa zmiana nastgpi wtedy, gdy uzytkownicy zaczng wybierac
Threads jako gtéwne zrédto wiadomosci i biezgcych informacii.

Aby w petni rozwing¢ swoj potencjat, Threads musi uniezalezni¢ sie od
Instagrama — zaréwno w zakresie funkcjonalnym, jak i algorytmicznym.
Dotychczasowe powigzanie obu platform, szczegdlnie poprzez wspdlny
Linterest graph” (czyli siatke zainteresowan i obserwac;ji), ograniczato
mozliwos$¢ budowania wtasnej tozsamosci Threads.

Problem jest prosty:

uzytkownicy sledzg zupetnie inne tresci na Instagramie niz na Threads.
Na IG szukajg estetyki i inspiracji wizualnych, a na Threads - aktualnosci,
opinii i rozmdw. taczenie tych swiatéw i rekomendowanie tresci w
Threads na podstawie aktywnosci z Instagrama dziata wiec wbrew
logice nowej platformy.

Meta zaczeta juz reagowacé — nowi uzytkownicy Threads nie dostaja juz
propozyciji obserwaciji opartych na swoich kontaktach z IG.

To pierwszy krok w kierunku petnego rozdzielenia obu systemadw.
Kolejnym etapem powinno byC catkowite odseparowanie algorytmow,
tak by Threads mogt w petni uksztattowac wtasny styl, ton i kulture
spotecznosci.

Tylko w ten sposdb platforma stanie sie nie ,,dodatkiem do Instagrama”,
lecz niezaleznym medium czasu rzeczywistego — z wtasnym rytmem,
emocjami i dynamikg rozmadw.




Trendyifeed ®

Jednym z kluczowych elementéw rozwoju Threads w 2026 roku bedzie
rozbudowa funkcji trendéw i dyskusji w czasie rzeczywistym. Platforma
coraz mocniej stawia na rekomendacje tematyczne, ktdére majg
pokazywac¢ uzytkownikom najbardziej istotne rozmowy i watki — nie
tylko w wyszukiwarce, ale réwniez bezposrednio w feedzie.

Planowane zmiany obejmuja:
e nowg zaktadke Search, zrealizowang w stylu X (Twittera),
prezentujgcg breaking news w czasie rzeczywistym,
e panel trendéw w strumieniu gtdwnym, pokazujgcy najpopularniejsze
tematy dopasowane do zainteresowan uzytkownika,
e algorytmiczne podpowiedzi dyskusji, ktére utatwig wejscie w
biezgce konwersacje.

Meta wie, ze w sytuacjach kryzysowych, politycznych czy medialnych
uzytkownicy nadal odruchowo siegajg po X, ktdére szybciej pokazuje
aktualizacje. Aby to zmieni¢, Threads musi zdominowac¢ obszar ,live
discussions” - czyli prezentowa¢ aktualne tematy doktadnie w
momencie, gdy sie dziejg. W 2026 roku priorytetem bedzie wiec
wzmochnienie roli trenddw w feedzie - tak, aby Threads stat sie
pierwszym miejscem, do ktérego uzytkownicy zagladajg po informacije,
a nie tylko przestrzenig spokojnych rozmow.



Algorytm €)

Kluczowym wyzwaniem dla Threads w 2026 roku bedzie
doprecyzowanie algorytmu rekomendacji, tak by uzytkownicy
otrzymywali bardziej trafne i aktualne tresci w czasie rzeczywistym. Meta
od miesiecy podkresla postepy w rozwoju swoich systemdéw Al -
zarowno w analizie danych, jak i w rozumieniu kontekstu rozmoéw. Teraz
te technologie muszg zosta¢ w petni wdrozone w Threads, aby aplikacja
mogta pokazywac¢ to, o czym faktycznie dyskutujg ludzie w danym
momencie, a nie to, co jest popularne na Instagramie.

@ Threads

For You Following

To fundamentalna réznica: Threads ma budowac spotecznos¢ opartg na
rozmowie i wymianie opinii, nie na tresciach wizualnych. Im bardzigj
algorytm zrozumie rytm dyskusji, emocje i tematy spoteczne, tym
wieksze poczucie ,bycia na biezgco” odczujg uzytkownicy. Pierwsze
efekty sg widoczne — rekomendacje staty sie precyzyjniejsze, a feed
lepiej reaguje na zmiany kontekstu. Jednak petna transformacja nastgpi
dopiero wtedy, gdy Threads zacznie priorytetyzowac interakcje
spoteczne zamiast popularnosci postow.




X (Twitter) X

Pomimo masowych cie¢ kadrowych, odejscia CEO, spadku
zainteresowania reklamodawcéw | malejgcego zaangazowania,
platforma X (dawny Twitter) wcigz utrzymuje stabilny poziom
aktywnosci.

Wedtug oficjalnych danych, z aplikacji korzysta ponad 600 milionéw
uzytkownikobw miesiecznie — cho¢ te liczby budzg uzasadnione
watpliwosci. Jako ze X nie jest juz spotkg publiczng, nie musi publikowac
regularnych raportéw, a dostepne dane zewnetrzne wskazujg raczej na
spadek, nie wzrost liczby uzytkownikdw.

W lipcu ubiegtego roku firma deklarowata 570 milionéw aktywnych
uzytkownikéw, dzis méwi o 600 milionach — jednak niezalezne analizy
sugeruja, ze faktyczna liczba moze byc¢ nizsza niz oficjalnie podawana.

Niezaleznie od ,matematyki Elona Muska”, X wcigz pozostaje wazng
przestrzenig komunikacji dla milionéw odbiorcdw.

Cho¢ platforma stracita czes$¢ blasku i popularnosci, wcigz ma silne
skupiska uzytkownikdw opiniotwdrczych, dziennikarzy, politykéw i
lideréw opinii. W 2026 roku X przestaje byC¢ ,mainstreamowym?”
medium spotecznosciowym — ale pozostaje strategicznym kanatem
dotarcia do okreslonych grup wptywu.

Dla marek oznacza to jedno: mniej masowosci, wiecej precyzji — X
jako niszowy, ale wcigz wartosciowy kanat real-time komunikaciji.



Presja i wyniki X

Nie ma watpliwosci — X znajduje sie pod ogromng presjg, by odzyskac
rentownosc¢ i odbudowac przychody z reklam. Elon Musk wielokrotnie
przyznawat, ze platforma jest ,na granicy rentownosci”, mimo redukcji
zatrudnienia o ponad 80%. Jesli X nie poprawi wynikdw w obszarze
reklam, jej model biznesowy stanie pod znakiem zapytania. Sytuacje
skomplikowato potgczenie z projektem xAl, ktéry w marcu 2025 roku
przejat formalnie X. Z jednej strony to otworzyto dostep do miliardéw
dolaréw finansowania, jakie xAl pozyskuje na rozwdj swoich modeli
jezykowych. Z drugiej — obie inicjatywy sg teraz wspodtzalezne. X stanowi
kluczowe zrédto danych w czasie rzeczywistym dla algorytmow xAl,
wiec kazdy spadek aktywnosci uzytkownikow ostabia baze treningowg
modeli Muska. Jesli X nie zacznie samodzielnie zarabiac, bedzie
zmuszony czerpac srodki z budzetu xAl, co ograniczy tempo rozwoju
infrastruktury i centréw danych Al. Krétko mdéwigc: spadek kondycji X
bezposrednio ostabi projekt Muska w obszarze sztucznej inteligencji. Sg
jednak sygnaty poprawy.

W 2025 roku przychody =z reklam wzrosty wzgledem roku
poprzedniego, czesciowo dzieki powrotowi duzych reklamodawcdéw po
wyborach prezydenckich w USA. Jednoczesnie wyniki finansowe nadal
sg niestabilne - polityczne komentarze Muska wcigz wptywajg na
decyzje biznesowe partnerow Mimo tych turbulencji, X prdbuje
odbudowac¢ zaufanie reklamodawcdw, wprowadzajgc nowe narzedzia
Al do precyzyjniejszego targetowania kampanii. To moze byc¢ kierunek,
ktéry pozwoli platformie przetrwa¢ - cho¢ obecna sytuacja nadal
pozostaje daleka od stabilnosci. W 2026 roku X prawdopodobnie nie
zniknie, ale bedzie musiat udowodni¢, ze potrafi utrzymac sie
samodzielnie, bez wsparcia finansowego z xAl. W przeciwnym razie
coraz gtosniej bedg pojawiaty sie pytania o dtugoterminowg rentownos¢
X Corp.




Problemy X

Kolejnym skutkiem spadku aktywnosci uzytkownikow X jest
pogarszajgce sie dziatanie systemu Community Notes -
crowdsourcowego rozwigzania, ktére miato byc¢ alternatywg dla
klasycznej moderaciji tresci W teorii pomyst byt logiczny: uzytkownicy
mieli sami weryfikowa¢ posty, dodajgc do nich notatki i kontekst,
podobnie jak system gtosow ,.za” i ,przeciw” na Reddicie. Taki model
sprawdza sie w srodowiskach o duzej i zréznicowanej spotecznosci,
gdzie skala opinii zapewnia rownowage. Problem w tym, ze na X
zastosowano zbyt silne mechanizmy filtrujgce ,,polityczne biasy”, ktore
miaty zapobiega¢ naduzyciom, ale w praktyce ostabity skutecznosc¢
systemu. Efekt: wiele fatszywych lub manipulacyjnych tresci przechodzi
bez korekty, a Community Notes nie spetnia swojej roli narzedzia
transparentnej moderaciji. Z punktu widzenia danych:

o Spadek liczby aktywnych uzytkownikdw = mniej autorow i
recenzentéw notatek,
e Mniej zréznicowana grupa opinii = wieksza polaryzacja i

stronniczosgé,
» Mniejsza skutecznos¢ systemu = wieksza liczba niezweryfikowanych
informacii.

To spirala samoostabienia: im mniej uzytkownikow, tym stabsza
moderacja; im stabsza moderacja, tym mniej wiarygodna platforma; im
mniej wiarygodna, tym wiekszy odptyw uzytkownikow i reklamodawcow.
Co wiecej, spadek jakosci danych z X wptywa bezposrednio na xAl -
system Grok uczy sie na tych samych tresciach, ktére coraz czesciej sg
znieksztatcone lub niezweryfikowane. Jesli trend sie utrzyma, X moze
stopniowo upodobni¢ sie do Truth Social — platformy zamknietej we
wtasnej bance informacyjnej. To scenariusz, ktéry w dtuzszej
perspektywie zniszczy zaréowno zaufanie uzytkownikdw, jak i wartos¢
danych, na ktérych opiera sie caty ekosystem Muska.



Problemy X

Kolejnym skutkiem spadku aktywnosci uzytkownikow X jest
pogarszajgce sie dziatanie systemu Community Notes -
crowdsourcowego rozwigzania, ktére miato byc¢ alternatywg dla
klasycznej moderaciji tresci W teorii pomyst byt logiczny: uzytkownicy
mieli sami weryfikowa¢ posty, dodajgc do nich notatki i kontekst,
podobnie jak system gtosow ,.za” i ,przeciw” na Reddicie. Taki model
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Problem w tym, ze na X zastosowano zbyt silne mechanizmy filtrujgce
spolityczne biasy”, ktére miaty zapobiegac naduzyciom, ale w praktyce
ostabity skutecznos¢ systemu. Efekt: wiele fatszywych lub
manipulacyjnych tresci przechodzi bez korekty, a Community Notes nie
spetnia swojej roli narzedzia transparentnej moderacji. Z punktu
widzenia danych:

e Spadek liczby aktywnych uzytkownikdw = mniej autoréow i
recenzentdw notatek,

e Mniej zréznicowana grupa opinii = wieksza polaryzacja i
stronniczosé,

» Mniejsza skutecznos¢ systemu = wieksza liczba niezweryfikowanych
informaciji.

To spirala samoostabienia: im mniej uzytkownikow, tym stabsza
moderacja; im stabsza moderacja, tym mniej wiarygodna platforma; im
mniej wiarygodna, tym wiekszy odptyw uzytkownikdw i reklamodawcdow.
Co wiecej, spadek jakosci danych z X wptywa bezposrednio na xAl -
system Grok uczy sie na tych samych tresciach, ktére coraz czesciej sg
znieksztatcone lub niezweryfikowane. Jesli trend sie utrzyma, X moze
stopniowo upodobni¢ sie do Truth Social - platformy zamknietej we
wtasnej barce informacyjnej.

X
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Zarabianie X

Jednym z kluczowych elementéw planu Elona Muska dotyczgcego
transformacji X w ,aplikacje do wszystkiego” miato by¢ wprowadzenie
ptatnosci i transferow finansowych bezposrednio w aplikacji. Pomyst ten
siega jeszcze czasOw PayPala i byt fundamentem jego wizji
ekosystemu, w ktérym komunikacja, zakupy i transakcje funkcjonujg w
jednym Srodowisku. W 2023 roku Musk deklarowat, ze ,bedzie
zszokowany, jesli ptatnosci nie zostang uruchomione przed koncem
2024 roku.” Minat jednak kolejny rok — a funkcja nadal nie dziata, gtéwnie
z powodu problemoéw licencyjnych w poszczegdlnych stanach USA.
Czy to oznacza, ze projekt X Money zostat porzucony? Niekoniecznie.
W 2026 roku prawdopodobnie zobaczymy pierwszg ograniczong
wersje ptatnosci w aplikacji — nawet jesli bedzie dziatata tylko w
wybranych regionach lub w uproszczonym modelu P2P



Pytanie jednak brzmi: czy uzytkownicy naprawde bedg chcieli przesytaé
pienigdze przez X, ufa¢ platformie w kwestiach finansowych lub
kupowa¢ produkty bezposrednio w strumieniu? Dotychczasowe
doswiadczenia z podobnymi rozwigzaniami sugerujg, ze zaufanie do
social-ptatnosci jest ograniczone, zwtaszcza w srodowisku o tak duzym
tadunku politycznym i kontrowersjach jak X. Nawet jesli X Money
wystartuje, jego sukces nie jest przesgdzony. Z biznesowego punktu
widzenia otworzy to jednak nowg mozliwos¢ - sprzedaz produktow
bezposrednio w aplikacji, co moze stanowi¢ kolejny krok w kierunku
integracji e-commerce z komunikacjg w czasie rzeczywistym.

Content 18+ X

W 2026 roku X prawdopodobnie stanie przed koniecznoscig szukania
nowych zrédet przychoddw, aby utrzymac rentownosc¢ i zréwnowazy¢
malejgce wptywy z reklam. Platforma moze wiec rozszerzy¢ obszary
monetyzacji, wchodzgc w segment, ktéry dotychczas omijata oficjalnie -
tresci dla dorostych. Twitter jeszcze przed rebrandingiem analizowat
mozliwos¢  uruchomienia systemu  subskrypcji dla tworcéw
publikujgcych materiaty NSFW, zblizonego do modelu OnlyFans.

Projekt zostat wowczas wstrzymany ze wzgledu na brak odpowiednich
narzedzi moderacyjnych i ryzyko prawne. Jednak obecnie, po przejeciu
przez Muska i znacznie luzniejszym podejsciu do moderaciji, powroét do
tego pomystu wydaje sie bardziej prawdopodobny. X juz teraz jest
jednym z nielicznych duzych serwisow spotecznosciowych, ktory
dopuszcza tego typu tresci, cho¢ w ograniczonym zakresie.
Wprowadzenie systemu ptatnych subskrypcji mogtoby stworzy¢ nowy
strumien przychoddéw i przyciggng¢ grupe tworcoédw, ktérzy szukajg
alternatywy dla OnlyFans. Taki ruch mogtby réwniez tgczyC sie z
rozwojem botéw i asystentéw Al w ekosystemie X — czes¢ z nich juz
dziata w obszarze ,,companionship”, czyli wirtualnych relacji i interakciji.
W potgczeniu z monetyzacjg tresci, ta technologia mogtaby stac¢ sie
Zzrodtem nowych, cho¢ kontrowersyjnych modeli przychodu.



LinkedIn in}

Upadek Twittera i spadek znaczenia X sprawity, ze LinkedIn stat sie
naturalnym miejscem dla biznesowych dyskusji online. Platforma
przejeta role przestrzeni do wymiany opinii, komentarzy rynkowych i
publikowania tresci eksperckich, ktére wczesniej dominowaty na
Twitterze. W efekcie LinkedIn notuje rekordowy wzrost aktywnosci,
zwtaszcza wsrdd kadry menedzerskiej, konsultantéw i specjalistow
B2B. Coraz wieksze znaczenie ma tez format wideo, ktory generuje
wyzsze zaangazowanie i pozwala firmom oraz twércom budowac
autorytet poprzez autentyczny przekaz.

W 2026 roku platforma bedzie dalej wzmacniaé pozycje jako
najwazniejszy kanat komunikacji profesjonalnej, rozwijajac narzedzia
Al, formaty interaktywne i precyzyjne opcje targetowania reklam.



Przed Linkedln stoja trzy kluczowe kierunki:

1.Wieksza rola tresci wideo i wydarzen live,

2.Integracja sztucznej inteligencji w personalizacji feedu i tworzeniu

3.Rozszerzenie narzedzi dla marek i ekspertdw, wspierajgcych rozwoj
reputaciji i lead generation.

To wtasnie na Linkedln w 2026 roku bedzie sie ksztattowadé wizerunek
ekspertéw i firm — mniej przez tradycyjne reklamy, a bardziej przez
jakos$¢ wiedzy, narracje i sie¢ kontaktow.

Karieraz Al

Najwiekszym atutem LinkedIn jest jego wunikalna baza danych
zawodowych — ponad 1,2 miliarda profili uzytkownikéw z catego sSwiata.
To sprawia, ze platforma jako jedyna moze tworzy¢ realistyczne, oparte
na danych modele $ciezek Kkariery, uwzgledniajgce wyksztatcenie,
doswiadczenie, branze i rozwdj kompetencii.

Przez lata Linkedln probowat wykorzystac ten potencjat — poprzez
narzedzia takie jak Career Finder czy symulacje rozwoju zawodowego
dla absolwentéw uczelni. Dotychczas jednak projekty te nie zdobyty
popularnosci, gtdwnie przez ograniczenia danych i obawy o prywatnosc.

Sytuacja zmienia sie wraz z rozwojem Al.
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W 2026 roku LinkedIn planuje wdrozenie nowej generacji narzedzi
predykcyjnych, ktére w czasie rzeczywistym bedag analizowacé sSciezki
podobnych profesjonalistow, wskazujgc:

e mozliwe kierunki rozwoju kariery,

e kursy i szkolenia LinkedIn Learning wspierajgce awans,

o konkretne oferty pracy dopasowane do etapu zawodowego
uzytkownika.

Dzieki Al platforma moze wreszcie precyzyjnie filtrowa¢ anomalie i
btedne dane, tworzgc wiarygodny system prognoz kariery, ktéry stanie
sie jednym z najcenniejszych elementéw ekosystemu Linkedin.

W praktyce oznacza to, ze LinkedIn przeksztatci sie z sieci kontaktéw w
osobistego doradce kariery opartego na danych i sztucznej inteligencii.




Wideo feed M

Jak w przypadku wszystkich gtownych platform spotecznosciowych,
wideo stato sie gtdwnym motorem zaangazowania rowniez na Linkedin.
Czas oglgdania materiatow wideo w aplikacji wzrdst o 36% rok do roku,
a posty wideo sg udostepniane 20 razy czesciej niz jakikolwiek inny typ
tresci. W 2026 roku Linkedln planuje rozszerzenie dedykowanego,
petnoekranowego feedu wideo, ktéry w wybranych regionach jest juz
dostepny w dolnym pasku nawigacji. Nowy interfejs umozliwia ptynne
przewijanie materiatdow i szybkie odkrywanie najnowszych tresci wideo
publikowanych przez ekspertéw, marki i liderow branz.
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Live video jako nowy standard interakcji B2B

LinkedIln bedzie coraz mocniej promowac transmisje na zywo —
szczegolnie wydarzenia branzowe, panele i konferencje. Celem jest
potaczenie uzytkownikdw 2z profesjonalnymi wnioskami w czasie
rzeczywistym, tworzgc wrazenie uczestnictwa w  globalnych
spotkaniach biznesowych.

Platforma planuje dedykowane feedy tematyczne dla duzych eventdw i
kongresdw, ktére pozwolg uzytkownikom Sledzi¢ najwazniejsze
momenty branzy bezposrednio w aplikacji. Mozliwe sg takze
partnerstwa z rozpoznawalnymi wydarzeniami, co dodatkowo zwiekszy
prestiz i wartos¢ platformy jako zrédta wiedzy zawodowe;.

Wideo staje sie zatem nie tylko formatem tresci, ale nowg formag
networkingu — tgczagcg wiedze, autorytet i autentycznos¢ w jednym
medium. W 2026 roku LinkedIn Video Feed stanie sie kluczowym
narzedziem komunikaciji dla marek i ekspertow B2B.




Nauka zIn in]

Platforma Linkedln Learning stata sie jednym 2z najcenniejszych
elementéw ekosystemu LinkedIn, oferujgc prosty sposdb na rozwdj
kompetencji zawodowych, zwtaszcza w dynamicznie zmieniajgcych sie
obszarach, takich jak sztuczna inteligencja czy automatyzacja
procesow.

W 2026 roku mozemy spodziewaé sie wiekszej ekspozycji tresci
edukacyjnych bezposrednio w feedzie, w formie krétkich,
trzyminutowych lekcji ,,micro-learning™.

To bedzie swoista ,, TikTokizacja wiedzy” — krétkie, angazujgce formaty,
ktére uzytkownik moze przyswoi¢ w trakcie przeglgdania aplikacji, bez
koniecznosci poswiecania dodatkowego czasu.

Zatozenie jest proste:
jedna nowa umiejetnos¢ dziennie ma wiekszg wartos¢ niz bierna
konsumpcja tresci czy grywalizacja w stylu ,,casual”.

Takie szybkie lekcje stang sie tez punktem wejscia do petnych kurséw
LinkedIn Learning, zwiekszajgc konwersje uzytkownikéw w strone
dtuzszej edukacji. Rosngce tempo zmian w obszarze Al i technologii
generuje ogromny popyt na krétka, praktyczng edukacje.

W 2026 roku LinkedIln wykorzysta ten trend, oferujgc mikroszkolenia
w formacie wideo, ktére uczynig rozwdéj zawodowy integralng czescia
codziennego korzystania z platformy.




Alw feedzie [

Biorgc pod uwage, ze Linkedin nalezy do Microsoftu, a Microsoft
zainwestowat miliardy dolaréw w rozwdj sztucznej inteligenciji, logiczne
jest, ze platforma dgzy do petnej integracji Al z kazdym elementem
aplikacii.

Zaskakujgce jednak, ze do tej pory Linkedln nie posiada statego
chatbota w gtéwnym feedzie - rozwigzania, ktdre stato sie standardem
w wiekszosci nowoczesnych platform. To prawdopodobnie zmieni sie w
2026 roku. Planowany ,Inbot” ma dziata¢ jak osobisty asystent
uzytkownika, pomagajgcy w:

o optymalizacji profilu,

e planowaniu aktywnosci i publikaciji,

e sugerowaniu kontaktéw, ofert pracy i tresci, ktére zwiekszajg
widocznosc¢ w sieci.

Inbot mogtby takze analizowa¢ codzienne interakcje i posty,
podpowiadajgc dziatania zwiekszajgce zasieg i reputacje zawodowa.
Technicznie bytby to rozwiniety wariant juz istniejgcych chatbotéw w
LinkedIin Recruiter, Sales Navigator czy Learning — tym razem
zintegrowany bezposrednio z feedem i komunikatorem.

Wdrozenie takiego narzedzia na masowg skale jest kosztowne i
wymaga dopracowania modeli Al, jednak wszystko wskazuje, ze
LinkedIn postawi na asystenta kontekstowego dziatajgcego w czasie
rzeczywistym. Dzieki temu aplikacja przeksztatci sie z sieci kontaktéw
w aktywny system doradczy, ktéry codziennie wspiera uzytkownika w
rozwoju zawodowym.




Trend insight [

Wraz z rosngcg liczbg publikacji i twércédw aktywnych na platformie,
Linkedln coraz mocniej wspiera budowanie marki osobiste] i
profesjonalnego zasiegu. Coraz wiecej uzytkownikéw zyskuje dostep do
monetyzaciji tresci poprzez reklamy w feedzie, a rownolegle Meta rozwija
zestaw narzedzi analitycznych, ktére majg pomdc twércom zrozumied, o
czym aktualnie méwi branza.

W 2026 roku kluczowg nowoscig bedzie modut Trend Insights — panel
danych generowanych przez Al, ktory:
* identyfikuje najczesciej dyskutowane tematy i stowa kluczowe,
e pokazuje, jakie posty zyskujg najwieksze zaangazowanie w danej
branzy,
e rekomenduje obszary tematyczne, w ktére warto sie wtgczyc, aby
zwiekszy¢ zasieg i widocznosc.




To rozwigzanie przeksztatci Linkedin w aktywny radar trendéw B2B,
dzieki ktéremu twodrcy i marki bedg mogli publikowaé doktadnie wtedy i o
tym, o czym aktualnie moéwi rynek.

Dane oparte na analizie zachowan uzytkownikdw w skali globalnej majg
szanse sta¢ sie kolejnym filarem ekosystemu twdrcéw Linkedin,
uzupetniajgc rozwijane w 2025 roku Creator Analytics.

Trend Insights to krok w strone inteligentnej optymalizacji tresci — w
ktérej twdrca nie zgaduje, co dziata, lecz publikuje zgodnie z biezgcym
rytmem branzowych rozmow.

Shapchat X
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Snapchat, znany jako ,mata aplikacja, ktéra mogta”, od poczatku podgzat
wtasng drogg — odrzucajgc oferty przejecia od Facebooka i

koncentrujgc sie na innowacjach. .



To wtasnie Snap byt pionierem Stories | narzedzi rozszerzonej
rzeczywistosci (AR), ktére na zawsze zmienity sposdb, w jaki uzytkownicy
tworzg i konsumuja tresci w social media.

Dzi$ jednak mozliwosci Snapchata wydajg sie coraz bardziej ograniczone
— wazrost liczby uzytkownikédw wyhamowuje, szczegdlnie na kluczowych
rynkach, koszty operacyjne rosng, a konkurencja technologiczna ze
strony Meta, Apple i TikToka staje sie coraz silniejsza.

Aby utrzymac sie w grze, firma bedzie musiata zmieni¢ model dziatania
lub dokonal strategicznego zwrotu. Rok 2026 moze okazal sie
momentem przetomowym - Snap przygotowuje sie do premiery
wtasnych okularéw AR nowej generaciji, ktére majg by¢ kolejnym krokiem
w kierunku realnego potgczenia swiata fizycznego i cyfrowego.

To projekt wysokiego ryzyka - jego powodzenie moze zdefiniowacd
przysztosc¢ firmy, a porazka znaczgco ograniczy¢ jej potencjat w branzy.
Snap nadal posiada unikalny ekosystem kreatywnosci, prywatnosci i
zaangazowania mtodych uzytkownikéw, jednak 2026 rok pokaze, czy
potrafi przeksztatci¢ te przewage w skalowalny, dochodowy model
biznesowy.

AR &

Najwiekszym ruchem — i jednoczesnie najwiekszym ryzykiem —
Snapchata w 2026 roku bedzie premiera okularow AR Spectacles,
zaplanowana na drugg potowe roku. Snap chce wyprzedzi¢ gigantéw -
Meta i Apple, ktérych wtasne urzgdzenia AR majg pojawi¢ sie dopiero w
2027 roku. Nowy model Spectacles ma oferowac¢ podstawowy zestaw
doswiadczen rozszerzonej rzeczywistosci, integrujgc filtry i efekty
Snapchata z fizycznym sSwiatem uzytkownika.



Problem w tym, ze technologicznie Snap jest daleko za konkurencja.
Najswiezsze urzadzenia Meta — w tym okulary Al z wyswietlaczem w
soczewce oraz innowacyjny system sterowania nadgarstkiem - sg
znacznie bardziej zaawansowane i praktyczne. W pordwnaniu z nimi
Spectacles wypadajg jak prototyp z poprzedniej dekady - mniej
funkcjonalny, mniej stylowy, pozbawiony realnych przewag uzytkowych.

W praktyce oznacza to, ze projekt moze by¢ martwy, zanim trafi do
sprzedazy. Nie wida¢ dla niego znaczgcego rynku — ani wsrdd
entuzjastéw technologii, ani wsréd mtodszych uzytkownikéw Snapchata..
Jesli firma zdecyduje sie kontynuowac rozwdj, ryzykuje utrate miliardéw
dolaréw na produkcji i R&D; jesli zrezygnuje — utraci lata inwestycji i
prestiz innowatora. W kontekscie spadajgcych przychoddéw i stagnaciji
wzrostu uzytkownikéw, taka decyzja moze okazaC sie czynnikiem
przesgdzajgcym o przysztosci spotki.  Spectacles mogg stac sie
projektem, ktéry ztamie Snapowi kregostup finansowy. Ale wspdtpraca w
obszarze AR z wiekszymi graczami moze go uratowac.
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Snapchat konsekwentnie rozwija swoje narzedzia reklamowe, a
najwiekszg nowoscig ostatniego roku byty reklamy w skrzynce
odbiorczej, znane jako Sponsored Snaps. To format, w ktérym marki
mogg wysyta¢ wiadomosci promocyjne bezposrednio do uzytkownikdw,
w formie DM-6w w aplikacji. Dla platformy byt to ruch ryzykowny -
komunikator Snapchata od zawsze postrzegany byt jako przestrzen
prywatna, zarezerwowana dla bliskich kontaktéw. Mimo to wyniki
zaskoczyty pozytywnie: Sponsored Snaps zostaty dobrze przyjete przez
uzytkownikéw, a wiele marek odnotowato wyrazny wzrost skutecznosci
kampanii w poréwnaniu z klasycznymi formatami.

W 2026 roku Snap planuje rozszerzy¢ i spersonalizowac¢ ten kanat
reklamowy, oferujac:

e bardziej precyzyjne oferty i rabaty dopasowane do zachowan usera

» rekomendacje produktowe oparte na danych z interakcji i aktywnosci,

e automatyczne generowanie tresci reklamowych przez Al, ktére
dostosowujg ton i styl przekazu do indywidualnych preferencii
odbiorcy.
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Wyglagda na to, ze TikTok jednak pozostanie dostepny w Stanach
Zjednoczonych, co pozwoli mu utrzymaé najwiekszy i najbardziej
dochodowy rynek oraz skoncentrowac sie na konwersji amerykarskich
uzytkownikébw w kupujgcych w aplikacji. Sytuacja nie jest jednak
ostatecznie rozstrzygnieta. Wcigz wiec istnieje scenariusz, w ktérym
TikTok zostaje zbanowany w USA, co catkowicie zmienitoby jego
trajektorie rozwoju. Na ten moment jednak wszystko wskazuje, ze firma
zachowa operacyjnos¢ na rynku amerykanskim, a wiec moze
kontynuowac swoje kluczowe plany na 2026 rok:

e monetyzacje zakupdw w aplikacji (TikTok Shop),

» rozwoj narzedzi Al i rekomendaciji produktowych,

e umochienie pozycji wsrdd tworcdw wideo i influencerdw,

e eksperymenty z nowymi formatami wyszukiwania i interakciji
spotecznych.

Rok 2026 zapowiada sie wiec dla TikToka jako okres stabilizacji po
geopolitycznych turbulencjach - ale réwniez moment redefinicji, w
ktérym platforma bedzie musiata udowodnic, ze potrafi dziatac nie tylko
jako medium rozrywki, lecz takze petnoprawny kanat sprzedazy i e-
commerce.




Wyglagda na to, ze TikTok jednak pozostanie dostepny w Stanach
Zjednoczonych, co pozwoli mu utrzymaé najwiekszy i najbardziej
dochodowy rynek oraz skoncentrowac¢ sie na konwersji amerykarskich
uzytkownikéw w kupujgcych w aplikacji. Sytuacja nie jest jednak
ostatecznie rozstrzygnieta. Wcigz wiec istnieje scenariusz, w ktérym
TikTok zostaje zbanowany w USA, co catkowicie zmienitoby jego
trajektorie rozwoju. Na ten moment jednak wszystko wskazuje, ze firma
zachowa operacyjnoS¢ na rynku amerykanskim, a wiec moze
kontynuowac swoje kluczowe plany na 2026 rok:

« monetyzacje zakupow w aplikacji (TikTok Shop),

» rozwoj narzedzi Al i rekomendaciji produktowych,

e umochienie pozycji wsrod tworcdw wideo i influencerdw,

e eksperymenty z nowymi formatami wyszukiwania i interakciji
spotecznych.

Rok 2026 zapowiada sie wiec dla TikToka jako okres stabilizacji po
geopolitycznych turbulencjach - ale réwniez moment redefinicji, w
ktérym platforma bedzie musiata udowodnic, ze potrafi dziatac nie tylko
jako medium rozrywki, lecz takze petnoprawny kanat sprzedazy i e-
commerce.




Livestream’y ¢

Problemy TikToka w Stanach Zjednoczonych zmusity firme do wiekszej
dywersyfikacji zrédet przychodu i wzmocnienia obecnhosci na innych
rynkach. Kluczowym kierunkiem pozostaje sprzedaz w aplikacji, a
zwtaszcza handel na zywo (livestream shopping) — filar, ktéry w chiriskiej
wersji platformy, Douyin, generuje miliardy dolaréw przychodu rocznie.
TikTok od kilku lat probuje skopiowac ten model w wersji globalnej,
jednak adaptacja w krajach zachodnich przebiega powoli.

Uzytkownicy w USA i Europie wcigz oddzielajg rozrywke od zakupdw,
podczas gdy w Azji dominuje podejscie ,,wszystko w jednym” - jeden
ekosystem do komunikacji, rozrywki i e-commerce (jak TikTok w Chinach
czy WeChat). Mimo to TikTok nie odpuszcza.

W 2026 roku firma planuje intensyfikacje dziatan wokét transmisiji
sprzedazowych, inwestujgc w:

¢ influencerdéw-livestreamerodw,

* integracje z markami modowymi, beauty i elektronika,

o lokalne wersje TikTok Shop dostosowane do jezyka i nawykow
zakupowych uzytkownikéw w Europie i Ameryce Potudniowe;.

Dynamika wzrostu jest imponujaca:

e w 2024 roku TikTok wygenerowat ok. 30 mld USD GMV
(Gross Merchandise Value),
e W 2025 roku - juz 66 mld USD,
e w 2026 roku wynik moze ponownie sie podwoi¢, cho¢ nadal
bedzie daleki od chinskiego Douyin.
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Dla marek to wyrazny sygnat: TikTok Shop staje sie realnym kanatem
sprzedazy, a nie tylko dodatkiem do kampanii wizerunkowych. Handel na
Zywo Wcigz nie osiggnat zachodnich standarddéw kulturowych, ale jego
potencjat — szczegdlnie wsréd mtodszych konsumentéw - czyni go
jednym z najwazniejszych kierunkéw rozwoju platformy w 2026 roku.

Obecnie:

 oficjalnie TikTok Shop nie dziata jeszcze jako otwarty marketplace w
Polsce (brak dedykowanej zaktadki ,,.Shop™),

e niektdrzy sprzedawcy mogg jednak testowac sprzedaz produktow
przez transmisje live lub linki wideo (programy pilotazowe
obstugiwane z innych rynkéw UE — gtéwnie UK lub Niemiec),

 afiliacje i linki produktowe w Reelsach i transmisjach sg dostepne,
wiec influencerzy mogg promowac produkty i generowac sprzedaz
posrednio,

e petne wdrozenie TikTok Shop w krajach Europy Srodkowo-
Wschodniej, w tym w Polsce, jest planowane na 2026 rok, gdy
platforma rozszerzy europejskg infrastrukture e-commerce
(magazyny, ptatnosci, zwroty).




Mini program &

Réwnolegle do rozwoju e-commerce, TikTok prawdopodobnie
wprowadzi w 2026 roku mini-programy, czyli wbudowane aplikacje
pozwalajgce uzytkownikom wykonywac transakcje bez wychodzenia z
platformy. To rozwigzanie juz od lat dziata w chiriskiej wers;ji aplikacji —
Douyin — gdzie uzytkownicy mogg kupowac bilety, zamawia¢ jedzenie,
rezerwowac ustugi czy ptaci¢ rachunki bezposrednio w obrebie aplikacii.
Mini-programy dziatajg jak mikroaplikacje zintegrowane z TikTokiem, w
ktérych zewnetrzni partnerzy mogg prezentowac i sprzedawac swoje
produkty lub ustugi.

Dzieki temu TikTok staje sie nie tylko platformg rozrywkowsg, ale
petnoprawnym sSrodowiskiem transakcyjnym, gdzie uzytkownik moze
przeglagdac, kupowac i ptaci¢ w jednym miejscu. Takie podejscie ma dwa
strategiczne cele:

1.Zwiekszenie liczby zakupowych zachowan w aplikaciji,

2.Zbudowanie przyzwyczajen konsumenckich, ktére utatwig pdzniejszg
monetyzacje innych produktéw TikToka (np. Shop, Live Commerce,
subskrypcje).

Bytedance — wtasciciel TikToka — ma w tym ogromne doswiadczenie,
dlatego przeniesienie tego modelu na rynki zachodnie wydaje sie tylko
kwestig czasu.

Najwiekszym wyzwaniem pozostajg lokalne regulacje dotyczgce danych
i ptatnosci, ale sukces Douyin pokazuje, ze potencjat jest gigantyczny.
Jesli TikTok zdota zintegrowacC mini-programy w swojej globalnej wersiji,
stanie sie prawdziwg superaplikacjg — tgczacg rozrywke, komunikacje i e-
commerce w jednym ekosystemie.




Streamy %)

Cho¢ gaming nie jest jeszcze centralnym elementem TikToka, to na
innych platformach - jak YouTube, Twitch czy Kick — stanowi jedno z
najwazniejszych Zroédet zaangazowania i monetyzaciji. Dlatego w 2026
roku TikTok prawdopodobnie zwiekszy inwestycje w rozwdj tresci
gamingowych, traktujgc je jako czesS¢ swojej szerszej strategii
rozbudowy transmisiji live.

Gamingowe tresci sg juz obecne w ekosystemie TikToka, jednak dotad
muzyka i lifestyle miaty zdecydowang przewage. Platforma podejmowata
pojedyncze proby przyciggniecia streamerdw, ale brakowato spdjnego
systemu wsparcia i narzedzi. To ma sie zmienic.

W 2026 roku TikTok planuje:
e ulepszy¢ narzedzia do streamingu gier, umozliwiajgc tatwiejsze
potgczenie z komputerem lub konsola,
e uruchomi¢ programy motywacyjne dla twércéw gamingowych,
« zintegrowaé spotecznosci graczy z systemem live commerce (np.
sprzedaz gadzetdw, subskrypciji lub skindw w trakcie transmisji).

Gaming ma potencjat, by sta¢ sie nowym zrédtem wzrostu dla TikToka,
zarowno pod katem czasu ogladania, jak i przychoddw z reklam oraz
mikrotransakciji. Dzieki swojej masowej bazie uzytkownikéw TikTok moze
szybciej zbudowac skale niz Twitch w swoich poczgtkach, jesli tylko
zapewni tworcom proste narzedzia i realne benefity.

W 2026 roku TikTok nie musi sta¢ sie platformg stricte gamingowg —
wystarczy, ze stanie sie naturalnym miejscem do odkrywania i dzielenia
sie rozgrywkami, co dodatkowo wzmocni jego pozycje w sektorze
livestreamingu.
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Jednym 2z najciekawszych trenddw w chinskiej wersji TikToka jest
rosngca popularnos¢ wirtualnych awatarow, czyli postaci generowanych
przez Al, ktére mogg prowadzi¢ transmisje sprzedazowe i promowac
produkty 24 godziny na dobe, bez udziatu cztowieka.

Pod koniec 2025 roku TikTok rozszerzyt dostep do narzedzi
awatarowych w ramach Symphony Creative Studio, a od tego czasu
systematycznie rozwija ich funkcjonalnos¢ - od wygladu i mimiki, po
gtos, ton i jezyk marki.




Symphany
Creative Studio

Usa case scenario




W 2026 roku mozna spodziewac¢ sie, ze TikTok mocno postawi na
rozwqj tej funkciji, oferujgc markom i sprzedawcom:

e mozliwos¢ tworzenia wtasnych awatarow Al w prostym,
zautomatyzowanym kreatorze,

 integracje awatara z TikTok Live, co pozwoli prowadzi¢ sprzedazowe
transmisje w petni automatycznie,

e personalizacje stylu, gtosu i jezyka awatara pod konkretng grupe
docelowa.

Dzieki temu firmy bedg mogty uczestniczy¢ w sprzedazy na zywo bez
realnych prezenteréw, redukujgc koszty i bariery wejscia. Dla wielu
marek to bedzie pierwszy krok w strone automatyzacji marketingu live -
prosty, tani i skalowalny.

Nie kazda firma wykorzysta te opcje na duzg skale, ale niskie koszty i
minimalny naktad pracy sprawig, ze wielu sprzedawcdw przetestuje
rozwigzanie przynajmniej pilotazowo.

Jesli cho¢ czes¢ z nich uzyska zauwazalne wyniki sprzedazowe, Al
awatary stang sie nowym standardem w handlu na zywo.

TikTok tym samym wprowadza nowy model “Al-commerce” - sprzedaz
prowadzong nie przez ludzi, ale przez generatywne postacie
zoptymalizowane pod algorytm platformy.

1.Postaw na handel wideo. - Integruj produkty z TikTok Shop i
testuj transmisje sprzedazowe - nawet krotkie live'y z
rabatem dziatajg lepiej niz klasyczne reklamy.

2.0ptymalizuj pod wyszukiwanie i lokalnos¢. - Twoérz tresci
odpowiadajgce na pytania uzytkownikéw (,jak...”, ,gdzie...”), w
lokalnym jezyku i kontekscie — TikTok staje sie wyszukiwarka
pokolenia Z.




Pinterest ®

Pinterest przeszedt dtugg droge — 2z klasycznej platformy
spotecznosciowej przeksztatcit sie w petnoprawng sie¢ odkrywania
produktéw i e-commerce discovery hub. Dzi$ nie jest juz miejscem do
»Scrollowania tadnych zdje¢”, lecz narzedziem zakupowym, ktére tgczy
inspiracje z mozliwoscig natychmiastowego zakupu.

Cho¢ niektorzy twierdzg, ze w tym kontekscie Pinterest przestaje byc
social medium, w 2026 roku nadal pozostaje kluczowym ogniwem
Sciezki zakupowej — szczegdlnie w kategoriach: moda, dom, beauty i
lifestyle. Warto wiec obserwowaé, jak platforma rozwija swoje
technologie rekomendacji i integracji z e-commerce, bo to one
zadecydujg o jej roli w ekosystemie marketingowym kolejnych lat.

Alproblem @

Najwiekszym wyzwaniem Pinteresta w 2026 roku jest lawinowy naptyw
treSci generowanych przez sztuczng inteligencje. Coraz wiecej
uzytkownikow skarzy sie, ze wiekszos¢ widocznych Pindw to obrazy
stworzone przez Al, ktére nie przedstawiajg realnych produktéw ani
przestrzeni. Pinterest podjgt dziatania, by odzyska¢ wiarygodnos¢
platformy. W kwietniu wprowadzit oznaczenia Al-tagéw dla Pinéw oraz
opcje filtrowania wynikow wyszukiwania, tak by uzytkownicy mogli tatwo
ukrywac tresci wygenerowane przez sztuczng inteligencije.

Jednak problem pozostaje — czes¢ uzytkownikéw nie jest Swiadoma tych
ustawien, a algorytmy wcigz przepuszczajg syntetyczne obrazy w
wynikach wyszukiwania.



Pierwsze efekty sg widoczne w danych:
e liczba aktywnych uzytkownikéw w Europie spadta w drugim kwartale,
a w USA pozostata na stabilnym poziomie — co sugeruje, ze nadmiar
tresci Al wptywa negatywnie na zaangazowanie.

W 2026 roku Pinterest bedzie musiat péjs¢ krok dalej, wprowadzajac:
» bardziej widoczne etykiety Al Content,
e automatyczne usuwanie catkowicie syntetycznych Pindw z wynikow
wyszukiwania,
o filtry dostepne na poziomie catej aplikacji, ktére pozwolg
uzytkownikowi kontrolowac¢ swaj feed.

Pinterest staje dzis przed wyborem: zachowac inspirujgcy charakter i
zaufanie uzytkownikdéw, albo ulec zalewowi sztucznej tresci. Rok 2026
pokaze, czy platforma potrafi utrzymac rownowage miedzy innowacjg a
autentycznoscia.

Zakupy D,

W 2025 roku platforma uruchomita in-app checkout w Stanach
Zjednoczonych i Wielkiej Brytanii dla czesci marek, ktore korzystajg z
integracji z Shopify. Rozwigzanie pozwala uzytkownikom dodac produkt
do koszyka i sfinalizowa¢ zakup bez opuszczania aplikacji. Pinterest
planuje rozszerzy¢ te funkcje na kolejne rynki w 2026 roku, a rozmowy
dotyczgce wspotpracy z Amazonem majg umozliwi¢ wtgczenie wiekszej
liczby sprzedawcdw i pethg obstuge ptatnosci. Celem jest stworzenie
systemu, w ktérym uzytkownik moze przejs¢ od inspiracji do zakupu w
jednym miejscu, niezaleznie od sklepu zrodtowego.

Dzieki temu Pinterest przestaje byC platformg inspiracyjng, a staje sie
petnoprawnym kanatem sprzedazy, ktéry tgczy funkcje katalogu,
wyszukiwarki wizualnej i sklepu online.
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Zjednoczonych i Wielkiej Brytanii dla czesci marek, ktdére korzystajg z
integracji z Shopify. Rozwigzanie pozwala uzytkownikom dodac produkt
do koszyka i sfinalizowa¢ zakup bez opuszczania aplikacji. Pinterest
planuje rozszerzy¢ te funkcje na kolejne rynki w 2026 roku, a rozmowy
dotyczgce wspotpracy z Amazonem majg umozliwi¢ wtgczenie wigekszej
liczby sprzedawcdw i pethg obstuge ptatnosci. Celem jest stworzenie
systemu, w ktérym uzytkownik moze przejs¢ od inspiracji do zakupu w
jednym miejscu, niezaleznie od sklepu zrédtowego.

Dzieki temu Pinterest przestaje by¢ platformg inspiracyjng, a staje sie

petnoprawnym kanatem sprzedazy, ktéry tgczy funkcje katalogu,
wyszukiwarki wizualnej i sklepu online.

Virtual try-on @




Pinterest konsekwentnie rozwija technologie wirtualnego przymierzania
(Virtual Try-On), ktére nalezg dzi$ do najbardziej zaawansowanych na
rynku e-commerce discovery. Platforma juz umozliwia dopasowanie
produktéw do typu sylwetki w kategoriach modowych, dzieki czemu
uzytkownicy mogg zobaczy¢, jak dany element ubrania bedzie wyglgdat
na figurze zblizonej do ich wtasnej. W 2026 roku Pinterest planuje pojs¢
krok dalej — wdrozy¢ body scan i personalne dopasowanie produktéw,
co pozwoli uzytkownikowi zobaczy¢ konkretny produkt na wtasnym
modelu ciata, a nie jedynie na reprezentatywnym typie sylwetki.
Technologia ma wykorzystywacC kamere smartfona i algorytmy Al, ktore
analizujg proporcje ciata | dopasowujg wizualizacje w czasie
rzeczywistym. Pinterest testowat réwniez rozszerzenie funkciji Virtual Try-
On do zastosowan stacjonarnych, takich jak lustra z rozszerzong
rzeczywistoscig i ekrany zakupowe z brandingiem Pinteresta.

Choc¢ projekt zostat wstrzymany, firma rozwaza jego powrét — tym
razem w partnerstwie z markami modowymi i sieciami handlowymi.
Celem wszystkich tych dziatan jest zwiekszenie konwersji i zmniejszenie
liczby zwrotdéw, ale takze umocnienie pozycji Pinteresta jako platformy,
ktdra tgczy inspiracje z realnym doswiadczeniem zakupowym.
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SYANENIE D,

Pinterest rozwija swoje narzedzia odkrywania produktéw oparte na
sztucznej inteligencji, a kolejnym krokiem w tym kierunku bedzie
wyszukiwanie tekstem z generowaniem obrazu (text-to-image search).

Funkcja ma pozwoli¢ uzytkownikom opisac¢ stownie to, czego szukajg, a
system wygeneruje wizualng interpretacje tego opisu, ktérg nastepnie
wykorzysta do znalezienia realnych, dopasowanych produktéw w
aplikacii.

To rozszerzenie juz istniejgcego systemu Visual Search, ktéry w 2025
roku zostat rozbudowany o kontekstowe dopasowywanie styléw i stow
kluczowych dla kazdego wyszukiwanego Pina. Nowy etap integracji Al
pozwoli Pinterescie potgczy¢ generatywne tworzenie obrazu z
inteligentnym wyszukiwaniem produktéw — uzytkownik nie musi juz mie¢

zdjecia ani znaé marki, wystarczy, ze opisze, czego potrzebuje. .



Nowy etap integracji Al pozwoli Pinterescie potgczy¢é generatywne
tworzenie obrazu z inteligenthym wyszukiwaniem produktéw -
uzytkownik nie musi juz mie¢ zdjecia ani znaC¢ marki, wystarczy, ze
opisze, czego potrzebuje. Przyktad: wpisujesz ,elegancka sofa w stylu
skandynawskim z jasnym drewnem” — Pinterest tworzy wizualny przyktad,
a nastepnie wyszukuje realne produkty o podobnym wygladzie i
dostepnosci. Dzieki temu platforma zbliza sie do celu, ktéry realizuje od
lat — przeksztatcenia inspiracji w dziatanie, czyli przejscia od pomystu
uzytkownika do zakupu w jednym srodowisku.

Vivid tones

Stereopunk

Plaid skirt

Search image f.::

Warto pamietac:

1.Mysl zakupowo, nie inspiracyjnie - Pinterest to dzis platforma
e-commerce discovery — traktuj go jak kanat sprzedazy, nie
tylko wizerunku.

2.0ptymalizuj pod wyszukiwanie wizualne - Uzywaj wysokiej
jakosci zdje¢, opiséw produktowych i tagow - algorytm
Pinteresta dziata jak wizualna wyszukiwarka.




Podsumowanie

Rok 2026 to nie bedzie czas rewolucji, tylko szybkiej ewolucji tego, co
juz sie zaczeto. Platformy nie bedg wymyslaCc kota na nowo - bedag
przyspiesza¢ to, co dziata. A Ty — jako marketer lub wtasciciel firmy -
musisz wiedzie¢, gdzie wtozy¢ energie i budzet, zeby nie zostac w tyle.

Na co stawiajg platformy?

Wideo krétkie i wertykalne to nie trend - to nowa norma.

Reels, Shorts, TikToki — wszystkie platformy tadujg w to algorytmy i
budzety. Feed otwierany od razu na wideo to juz fakt.

Jesli nie masz strategii pod krétkie formaty — robisz marketing jak w 2019.

Al jest juz w srodku systemoéw reklamowych.

Meta, TikTok, Google - wszyscy chcg Twoich danych z rozmoéw,
zapytan, zachowan. Personalizacja reklam rosnie, a kreacje Al-owe beda
normg. Ucz sie promptowania i testuj Al w edycji video i copy.

E-commerce w socialu bedzie coraz bardziej natywny.

TikTok Shop, Mini Programs, social checkout, livestream sales -
wszystko zmierza do tego, zeby klient nie wychodzit z aplikacii.

Jak nie masz oferty, ktérg mozna klikng¢ i kupi¢ od razu - przegrywasz.

Ptatny boost dla twércow to nowa forma reklamy.

Platformy juz pozwalajg twércom ptaci¢ za wiekszy zasieg postéw. To
oznacza, ze: Jesli wspétpracujesz z influencerami — zaplanuj tez budzet
na promocije ich tresci. Inaczej zging w ttumie.

Autentycznos¢ wraca na tapet. Facebook i Threads prébujg wypychad
Sresci od znajomych” i ,real-time updates”. W brandingu warto dodaé
ludzka twarz - kulisy, komentarze, storytelling > grafiki stockowe.



Al postaci i avatary to nowy sposéb na “content zawsze online".

Meta, TikTok — wszyscy testujg profile Al, awatary i wirtualne hosty.
Zastanow sie, jak zautomatyzowac lub zreplikowac¢ czesé obecnosci
marki bez cztowieka.

o Postaw na video-first content i story-driven reelsy

» Zintegruj Al w content i reklamach - teraz to nie opcja

» Dostosuj e-commerce do sociali — skracaj droge klienta

o Traktuj twércéw jak ptatnych media buyeréw — promuj

» Badz autentyczny i ludzki - nawet jesli automatyzujesz

e Obserwuj wearables i wideo z okularow - to moze byé
nowy kanat w 2026+

Dark Social & prywatna dystrybucja tresci. Coraz wiecej interakciji
dzieje sie poza zasiegiem analityki — Messenger, DM-y, Slack, grupy na
WhatsAppie, newslettery. Twoja treS¢ musi by¢ na tyle dobra, by
ludzie chcieli jg przekleja¢ prywatnie.

Sztuczna popularnosé vs realne spotecznosci - Platformy bedg coraz
mocniej ,pompowac” Al-konten i Al-profile, ktére bedg lajkowacd,
komentowac i tworzy¢ ztudzenie zasiegu. Nie patrz tylko na liczby,
patrz na jakos¢ reakciji i realne konwersje. Buduj spotecznos¢ wokét
wartosci, nie tylko contentu.

Retail media (Amazon, Allegro, Zabka, InPost) - Coraz wiecej

shieklasycznych” platform udostepnia swoje systemy reklamowe.
Zacznij testowaé miejsca, gdzie konkurencja jeszcze nie siedzi.
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2025 vs 2026

W zesztym roku opublikowatem raport z predykcjami dotyczgcymi
kierunkédw rozwoju najwiekszych platform social mediowych.

Nie byto w tym magii, nie byto wrézenia z fuséw - tylko chtodna analiza:
co juz testujg, dokad zmierzajg, na czym zarabiajg. Opieratem sie na
danych, decyzjach produktowych i zachowaniach uzytkownikdw. Na
twardych sygnatach, nie na ,eksperckim przeczuciu”.

Dzi$ — pod koniec 2025 - pora sie rozliczyc.
Ktére przewidywania sie sprawdzity? Co jeszcze przed nami? A gdzie
platformy skrecity w bok?

Bez Sciemniania, bez naciggania pod narracje. Czarno na biatym: trafione,
czesciowo, pudto. Kazdy punkt odnosi sie bezposrednio do materiatu z
2025 i do realidw, ktére mamy na stole w listopadzie 2025.

Dlaczego to robie? Bo warto wiedzie¢, czy mo/Twajj radar dziata.
Dla mnie to moment kalibracji: gdzie trafnie odczytuje kierunki rozwoju
platform, a gdzie warto doda¢ nowe zmienne do analizy.

Dla Ciebie - jesli odpowiadasz za marketing, budzety, rozwdj marek czy
tworzenie contentu - to konkretny drogowskaz, gdzie warto inwestowac
czas, kase i uwage w 2026 roku. Ktore platformy bedg dowozic?

Gdzie idzie uzytecznosc¢, a gdzie tylko hatas? Co naprawde zmienia gre,
a co jest tylko sezonowym btyskiem? Ponizej masz petng analize.

Twarde dane, konkretne przyktady i klarowna ocena. Bo w tym biznesie
nie ma czasu na domysty.




Facebook (Meta) - co miato byé w 2025 roku i czy byto?

Reels miaty by¢ kluczowe dla zaangazowania — Tak - Facebook nadal
mocno pcha Reels, sg priorytetowe w feedzie, algorytm je faworyzuje.
Meta miata wdrozy¢ Al do reklam i targetowania — Tak - Rozbudowano
Advantage+ i Al Recommendations, dziata to w kampaniach globalnie.
Facebook miat testowaé¢ feed bez algorytmu (chronologiczny) —
Czesciowo. Testy ruszyty przez wymogi prawne w UE, ale funkcja ukryta i
mato kto z niej korzysta.

Powrét metaverse przez awatary i Horizon Worlds — Czesciowo - Sg
integracje awataréw z appkami, ale Horizon jest niszowy. Metaverse nie
wrdcit z sita.

Wiecej tresci z okularéw Meta (Stories, Reels) — Tak - Meta mocno
promuje materiaty z okularéw, sg nawet specjalne oznaczenia w Stories.

Instagram (Meta) - co miato by¢ w 2025 roku i czy byto?

Aplikacja miata otwieraé sie na Reels, nie feed gtéwny — Czesciowo -
estowane u wybranych uzytkownikéw (Indie), nie wdrozone globalnie, ale
mozliwe.

Wiecej Al contentu i edyciji, ale tez problemy z fake'ami — Tak - Al tools
sie rozwijajg, ale Meta musi wprowadzac etykiety, bo zalewa ludzi fake
content.

Nowa aplikacja Edits miata sta¢ sie ptatna — Nie (jeszcze) Nie przeszli
na model subskrypcyjny, ale zapowiadajg to — mozliwe w 2026.

Twércy mieli ptaci¢c za wiekszy zasieg (boosting) = Tak Opcje
promowania postéw z poziomu profilu sg rozwijane — podobnie jak na X.

Threads - co miato by¢é w 2025 roku i czy byto?

Threads miato przegoni¢ X (Twitter) = Czesciowo - Ma juz 400 miln
userdw, ale X nadal ma wiecej aktywnych dziennych - trend sie odwraca.
Oddzielenie od Instagrama miato przyspieszy¢ — Tak - Rekomendacje
nie sg juz oparte na IG, aplikacja zyskuje wtasng tozsamosc.
Wprowadzenie trendéw, search tab, lepszy algorytm — Tak - Dodano
zaktadki z trendami, lepsze rekomendacje, zblizajg sie do funkcji X.



X (Twitter) - co miato byé w 2025 roku i czy byto?

Miato by¢ pod presjg finansowg — Tak Platforma ciggle balansuje na
granicy optacalnosci, korzysta z finansowania xAl.

Community Notes miaty traci¢ jakos¢ — Tak - Notki mniej trafne, spada
liczba ocen — doktadnie to sie dzieje.

X Money miato wejsé do gry — Nie - Nie dziata do dzi$, mimo obietnic
Muska. Licencje nadal blokujg rollout.

Monetyzacja tresci NSFW — Czesciowo - Nie wprowadzili tego
oficjalnie, ale nieoficjalnie tresci 18+ sg tolerowane i rosna.

LinkedIn - co miato by¢ w 2025 roku i czy byto?

Wiecej wideo, dedykowany feed z filmami — Tak - Wideo rosnie, testujg
petnoekranowy feed wideo, planujg rollout globalnie.

Al jako doradca kariery (Career Path + Learning) = Tak - Nowe funkcje
sugerujgce kierunki rozwoju i kursy, Al wspiera planowanie Sciezek.
Chatbot w aplikacji do codziennej pomocy — Nie- Nie wdrozono
jeszcze statego asystenta w feedzie, tylko testy w innych sekcjach.

Snapchat - co miato by¢ w 2025 roku i czy byto?

Premiera okularow AR — Nie (jeszcze) - Nie pokazali nowego modelu,
cho¢ zapowiedzi byty. Nadal tylko prototypy i testy.

Snap miat uprosci¢ tworzenie soczewek AR przez Al — Tak - Nowe
narzedzia do tworzenia AR przez komendy tekstowe dziatajg i sg
promowane.

Sponsored Snaps miaty dziata¢ jako reklamy w DM — Tak - Ten format
dziata i jest rozwijany — Snap chwali sie wynikami.




Tiktok - co miato by¢ w 2025 roku i czy byto?

TikTok Shop miat rosngé¢, szczegdlnie live shopping — Tak - GMV
wzrosto z 30 mld do 66 mld USD - sprzedaz live rosnie

Mini-programy miaty wej$¢ (jak Douyin w Chinach) — Nie - Nie wdrozono
ich w wersji globalnej — nadal tylko w Chinach.

Gaming miato by¢é mocniej wspierane — Czesciowo - TikTok testuje
funkcje streamingu gier, ale bez skali Twitcha/YT.

Awatary Al miaty przeja¢ transmisje sprzedazowe — Podobno tak.

{interest - co miato by¢é w 2025 roku i czy byto?

Problem z Al contentem i filtrowanie go — Tak - Wprowadzili Al tagi i
opcije filtrowania, ale problem nadal istnieje.

One-click shopping i integracje z Amazonem/Shopify — Czesciowo -
Checkout dziata w USA/UK z Shopify. Integracja z Amazonem wcigz tylko
W rozmowach.

Try-on tools miaty byé bardziej personalne (body scan) = Czesciowo -
Typy sylwetek juz sg, petny body scan jeszcze nie, ale planowany.

Sprawdzitem kazdg prognoze z 2024 roku na 2025.
Co sie wydarzyto, co nie, co czesciowo. Wynik?

Sprawdzito sie: 53,3%

Czesciowo sie sprawdzito: 26,7%
Nie sprawdzito sie: 20%

taczna liczba prognoz: 30




Styczen

Nowy rok 1.01
Trzech Kroli 6.01
Dzien Babci 21.01
Dzien Dziadka 22.01
Dzien Wegetarian 11.01
Dzien Wikipedii 15.01
Dzien Blogera 25.01
Dzienn Ochrony Danych Osobowych 28.01
Miedzynarodowy dzien przytulania 31.01




Luty

Walentynki 14.02
Ttusty czwartek 12.02
Ostatki 17.02
Swiatowy dzien walki z rakiem 4.02
Dzien bezpiecznego internetu 10.02
Dzien pizzy 16.02
Swiatowy dzieri Social Media 20.02

Dzien bez Facebooka

28.02




Marzec

Dzien kobiet 8.03
1 dzien wiosny 21.03
Dzien tesciowej 5.03
Dzien mezczyzn 10.03
Swiatowy dzieri praw konsumenta 15.03
Dzien recyklingu 18.03
Miedzynarodowy dzien szczescia PAONOK]

Niedziela Palmowa 29.03 -




Kwiecien

Prima Aprilis 1.04
Wielki Czwartek, Pigtek, Sobota 2.04-4.04
Wielkanoc 5.04
Lany poniedziatek 6.04
Dzien Ziemi 22.04
Miedzynarodowy Dzien Ksigzki dla Dzieci 2.04
Swiatowy dzieri roweru 5.04
Swiatowy dzier zdrowia 7.04

Swiatowy dzien ksiazki i praw autorskich 23.04




Maj

Swieto pracy 1.05
Dzien Europy 9.05
Dzien Matki 25.05
Swiatowy dzieri wolnosci prasy 3.05
Miedzynarodowy dzien strazaka 4.05
Dzien Unii Europejskiej 9.05
Miedzynarodowy dzien rodziny 15.05
Swiatowy dzien réznorodnoéci kulturowej 21.05
Miedzynarodowy dzien pokoju 21.05




Czerwiec

Miedzynarodowy dzien dziecka 1.06
Boze Ciato 4.06
Dzien Ojca 23.06
Swiatowy dzien $rodowiska 5.06
Swiatowy dzieri honorowego krwiodawcy 14.06
Pierwszy dzien lata 21.06
Dzien ryby 25.06




Lipiec

Dzien cioci i wujka 3.07
Swiatowy dzieri czekolady 7.07
Swiatowy dzieri emoiji 17.07
Miedzynarodowy dzien przyjazni 30.07




Sierpien

Dzienn Powstania Warszawskiego 1.08
Whniebowziecie Najswietszej Maryi Panny 15.08
Dzien Solidarnosci i Wiernosci 31.08
Noc Perseidéw 12/13.08

Swiatowy dzieri optymisty 21.08




Wrzesien

Rozpoczecie roku szkolnego 1.09
Miedzynarodowy Dziert Dobroczynnosci 5.09
Swiatowy Dzierh Dawcy Szpiku 16.09
Réwnonoc Jesienna 23.09
Europejski Dzien Jezykow 26.09




Pazdziernik

Rozpoczecie roku studenckiego 1.10
Dzien Edukaciji Narodowej 14.10
Miedzynarodowy Dzienn Oséb Starszych 110
Swiatowy Dzien Zwierzat 4.10
Swiatowy Dzieri Zywno$ci 16.10
Dzien Internetu 29.10

Halloween

31.10




Listopad

Wszystkich swietych 1.11
Swieto Niepodlegtosci 1.1
BLACK FRIDAY 28.11
Cyber Monday 30.12

Dzien Zapobiegania Przemocy Wobec Kobiet  25.11

Swiatowy Dzien Zyczliwosci 13.11

Miedzynarodowy Dzien Tolerancji 16.11

Dzien Pluszowego Misia 25.11




Grudzien

Mikotajki 6.12
Boze Narodzenie 2412
Sylwester 3112
Swiatowy Dzieri Walki z AIDS 112
Miedzynarodowy Dzien Wolontariusza 5.12
Miedzynarodowy Dzien Praw Cztowieka 10.12
Poczatek zimy ANV




Planowanie
kampanii 2026

W STYCZNIU (NAJPOZNIE))

e Kampanie walentynkowe (luty)

e Kampanie na Dzien Kobiet (marzec)

* Wstepne planowanie kampanii wielkanocnych na
(marzec/kwiecien)

o Strategie dziatan na pierwszy kwartat

e Przygotowanie tresci i kreacji na luty

G 4
W LUTYM (NAJPOZNIE))
f N

Kampanie na Dzien Kobiet (marzec)

Szczegdtowe kampanie wielkanocne (marzec/kwiecien)
Kampanie wiosenne (marzec-maj)

Dzienrt Matki (maj)

Przygotowanie tresci i kreacji na marzec




W MARCU (NAJPOZNIE))

Finalizacja kampanii wielkanocnych
Kampanie na Dzien Matki (maj)
Kampanie na Dzien Dziecka (czerwiec)
Strategie letnie (czerwiec-sierpien)
Przygotowanie tresci i kreaciji na kwiecien

W KWIETNIU (NAJPOZNIE))

Dopracowanie kampanii na Dziern Matki
Kampanie na Dzien Ojca (czerwiec)
Kampanie wakacyjne (lipiec-sierpier)
Back to School (sierpier/wrzesien)
Przygotowanie tresci i kreacji na maj

W MAJU (NAJPOZNIE))

é )

Kampanie na Dzien Dziecka (czerwiec)

Kampanie na Dzien Ojca (czerwiec)

Szczegdtowe kampanie wakacyjne (lipiec-sierpien)
Back to School (sierpieri/wrzesier)

Przygotowanie tresci i kreacji na czerwiec




W CZERWCU (NAJPOZNIE))

Finalizacja kampanii wakacyjnych

Dopracowanie Back to School

Planowanie kampanii jesiennych (wrzesien-listopad)
Wstepne planowanie Black Friday

Przygotowanie tresci i kreaciji na lipiec

W LIPCU (NAJPOZNIE))

Kampanie Back to School

Kampanie jesienne

Strategie na Black Friday i Cyber Monday
Wstepne planowanie kampanii Swigtecznych
Przygotowanie tresci i kreacji na sierpien

W SIERPNIU (NAJPOZNIE))

@ Y

Finalizacja kampanii Back to School
Kampanie jesienne

Szczegotowe planowanie Black Friday
Kampanie $wiateczne (listopad-grudzien)
Przygotowanie tresci i kreacji na wrzesien




WE WRZESNIU (NAJPOZNIE))

Dopracowanie kampanii Black Friday
Szczegotowe planowanie kampanii Swigtecznych
Kampanie na Halloween (pazdziernik)

Strategie koncoworoczng

Przygotowanie tresci i kreaciji na pazdziernik

W PAZDZERNIKU (NAJPOZNIE))

Kampanie Back to School

Kampanie jesienne

Strategie na Black Friday i Cyber Monday
Wstepne planowanie kampanii Swigtecznych
Przygotowanie tresci i kreacji na sierpien

L Y
W LISTOPADZIE (NAJPOZNIE))
a N

Finalizacja kampanii Swigtecznych
Kampanie noworoczne

Strategie na pierwszy kwartat 2026
Wyprzedaze poswigteczne
Przygotowanie tresci i kreacji na grudzien




Podzigkowanie
| zakonczenie

Jesli dotartes/tas az tutaj — szacunek. Nie kazdy dzis chce naprawde
zrozumied, co sie dzieje, zanim wyda ztotéwke na reklame. Ten raport nie
powstat po to, zeby tadnie wygladat (mam nadzieje, ze tadnie wyglada:))

Powstat po to, zeby pomdc Ci podejmowac lepsze decyzje — szybciegj,
konkretniej i z mysleniem o zyskach, nie zasiegach. Technologia,
algorytmy i zachowania ludzi sie zmieniajg. Ale jedna rzecz zostaje stata:
marki, ktére rozumiejg kontekst, zawsze sg o krok przed resztg. W 2026
nie wygra najwiekszy budzet — wygra najlepsze dopasowanie do tego,
co naprawde dziata.

Dzieki, ze siegasz po tego typu materiaty. Znaczy to, ze zalezy Ci na
czyms wiecej niz “wrzucaniu postéw, bo trzeba”. Jesli cos z tego raportu
pomoze Ci zarobi¢ wiecej — super. Taki byt plan.

Do zobaczenia w kampaniach, reklamach i wynikach.

Niech 2026 bedzie rokiem, w ktérym Twdj marketing robi robote — nie
tylko w prezentaciji, ale i w portfelu.

KR.




facri 200k

Kto stoi za
tym materiatem

Kamil Ryszard — marketer, praktyk z 17-letnim doswiadczeniem, ktory
uwaza, ze prawdziwy marketing zaczyna sie tam, gdzie konczag sie
frazesy. Nie robi kampanii ,zeby byty”. Robi je po to, zeby dowiozty
wynik — konkretny, mierzalny i zrozumiaty dla zarzadu, a nie tylko dla
dziatu kreatywnego.

Buduje strategie, ktére majg sens, bo opierajg sie na tym, co dziata — nie
na tym, co modne. tgczy psychologie, perswazje, NLP i nowoczesne
narzedzia z twardym mysleniem biznesowym. Lubi wiedzie¢, gdzie
przepala sie kasa - i jak to odwrdcicé.

W swojej pracy nie szuka uznania branzy, tylko lepszych wynikéw dla
klientow Uwaza, ze dzisiejszy marketing to gra o uwage, zaufanie i
tempo dziatania - i ze wygrywajg Ci, ktérzy rozumiejg kontekst lepiej niz
algorytm.

CzesC¢ materiatow funkcjonuje poza formatem publikacji — w zapleczu
roboczym dostepnym po zalogowaniu/rejestracji

Skontaktuj sie, uméw konsultacje dla siebie lub swojej firmy..



https://edu.kamilryszard.com/
https://kamilryszard.com/product/strefa-wiedzy/
https://kamilryszard.com/
https://kamilryszard.com/

