


Stowem

Na progu 2025 roku stoimy przed kolejng falg trendow i
wszelkich transformacji technologicznych, ktére gruntownie
zmienig sposob funkcjonowania biznesu w sieci. Eksperci i
analitycy rynku juz teraz przedstawiajg swoje prognozy
dotyczace najblizszych miesiecy.

Szczegdlng uwage przycigga rozwdj sztucznej inteligenciji, ktorej
potencjat budzi zarébwno entuzjazm, jak i ostrozny sceptycyzm. Obecne
narzedzia Al, mimo imponujgcych mozliwosci, wcigz znajdujg sie daleko
od osiggniecia prawdziwej sztucznej inteligenciji ogdlnej (AGI). Zdolnosé
systemdéw do wykonywania ztozonych zadan nie jest tozsama z ludzkim
rozumowaniem i Swiadomoscia.

W obszarze medidéw spotecznosciowych spodziewamy sie znaczacych,
ale wywazonych zmian. Ponizsza analiza, oparta na doktadnych badaniach
rynku i trendach poprzednich lat, przedstawia kluczowe kierunki rozwoju,
ktore uksztattujg digital landscape w nadchodzgcym roku.
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Facebook

Facebook, mimo utraty wizerunku
"cool marki', pozostaje globalnym
liderem wsrod platform
spotecznosciowych pod wzgledem
aktywnych uzytkownikow.

Ostatnie miesigce przyniosty znaczgcg zmiane
w strategii platformy - odejscie od
tradycyjnego modelu opartego na sieci
kontaktdw na rzecz tresci rozrywkowych i
narzedzi Al.

Meta, inwestujgc miliardy w infrastrukture Al,
zdecydowanie stawia na rozwdj sztucznej
inteligencji, czesciowo odsuwajgc na bok
wczesniejsze plany zwigzane z metaverse.
Platforma systematycznie wprowadza nowe
funkcje Al, zachecajgc uzytkownikéw do
eksperymentowania z generowaniem tresci
poprzez réznorodne prompty i sugestie.

Cho¢ skutecznos¢ tej strategii moze budzi¢
watpliwosci, historia pokazuje, ze Meta _ A
skutecznie adaptuje sie do nowych trenddéw M
technologicznych. W 2025 roku mozemy ¥
spodziewac¢ sie dalszej intensyfikacji dziatann w
obszarze Al, co prawdopodobnie przetozy sie
na nowe narzedzia i funkcjonalnosci dla
uzytkownikow.
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WIECEJ Al

Meta intensywnie

rozwija technologie Al

od ponad

dekady, a obecny trend zwigzany z ChatGPT i podobnymi
rozwigzaniami postrzega jako szanse na wykorzystanie
swojego doswiadczenia w tej dziedzinie.

Jednak pojawia sie fundamentalny problem:
narzedzia Al czesto stojg w sprzecznosci z
pierwotng ideg medidw spotecznosciowych,
ktéra opiera sie na autentycznych interakcjach
miedzyludzkich. Mimo to Meta aktywnie
promuje rozwigzania Al, w tym:

o Tworzenie Al-wersiji influencerdéw

¢ Generowanie obrazéw Al do udostepniania

¢ Integracje botéw Al w komunikacji
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Szczegdlnie niepokojgcy jest trend zwigzany z
tresciami generowanymi przez Al, ktdére sa
przedstawiane jako autentyczne i zyskujg duzy
zasieg wsrdd nieswiadomych uzytkownikéw.

Rodzi to pytania o jakos¢ interakcji
spotecznych i wiarygodnos¢ tresci w
przysztosci.

Przyktad na zatagczonym wyzej obrazku...
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Rozwdj technologii AR w social media

Meta przygotowuje sie do wprowadzenia swoich okularéw AR, prezentujgc juz pierwsze
prototypy. W 2025 roku mozemy spodziewaé sie:

Integracji doswiadczen AR z postami na platformie
Rozwoju funkciji "przymierzania" produktéw w AR
Wirtualnej aranzacji wnetrz

Specjalnych odznak dla uzytkownikéw Meta Ray Bans

Meta planuje wykorzystaé powszechnie znany mechanizm psychologii spotecznej -
pragnienie wyréznienia sie i statusu - do promocji swojej technologii AR. Wprowadzenie
ekskluzywnej ikony okularéw przy profilach ma stworzy¢ efekt "klubu elitarnych
uzytkownikéw", podobny do tego, ktéry obserwowalismy przy niebieskich znacznikach
weryfikacji. Strategia ta opiera sie na kilku kluczowych elementach:

o Budowanie poczucia ekskluzywnosci wsrdd pierwszych uzytkownikéw technologii
« Tworzenie spotecznego FOMO (Fear of Missing Out)

» Generowanie organicznego zainteresowania poprzez widoczne oznaczenie

» Wykorzystanie naturalnej ludzkiej potrzeby przynaleznosci do elitarnych grup

Meta liczy, ze ta strategia nie tylko zwiekszy atrakcyjnos¢ samych urzadzen AR, ale
rowniez stworzy spotecznos¢ ambasadorow marki, ktérzy bedg promowac technologie
wsrod swoich followerséw. Jednoczesnie, obecnosc ikon AR na profilach ma oswajac¢
uzytkownikéw z ideg powszechnego wykorzystania rozszerzonej rzeczywistosci w
codziennym zyciu, co jest kluczowe dla przysztej masowej adopciji tej technologii.
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Integracja VR z
platformami

Meta kontynuuje rozwdj swojej wizji metaverse, skupiajgc sie na tgczeniu doswiadczen VR z tradycyjnymi
platformami spotecznosciowymi. Kluczowe kierunki rozwoju na 2025 rok to:

Integracja miedzyplatformowa:

e Rozwdj gier i aplikacji dostepnych jednoczesnie dla uzytkownikéw VR i non-VR
o Tworzenie hybrydowych przestrzeni spotecznosciowych

» Implementacja doswiadczen VR w standardowych aplikacjach Meta

+ Rozwoj awatarow

o Udoskonalenie realizmu i mozliwosci personalizacji cyfrowych reprezentacii
« Wprowadzenie markowej odziezy i akcesoridw dla awataréw
e Rozszerzenie funkcjonalnosci awataréw w réznych przestrzeniach cyfrowych

Meta dazy do stworzenia ptynnego przejscia miedzy tradycyjnymi mediami spotecznosciowymi a Swiatem VR,
umozliwiajgc uzytkownikom korzystanie z zaawansowanych funkcji spotecznosciowych niezaleznie od
posiadanego sprzetu. To strategiczne podejscie ma na celu stopniowe przyzwyczajanie uzytkownikéw do
interakcji w srodowisku metaverse.
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DOMINACJA CONTENTU WIDEO

Meta zdecydowanie stawia na rozwdj formatu
wideo w 2025 roku, co jest odpowiedzig na
zmieniajgce sie preferencje uzytkownikéw. Analiza
danych platformy pokazuje, ze tresci wideo,
szczegolnie w formie krétkich Reels, generujg
najwieksze zaangazowanie. To sktonito firme do
znaczacej modyfikacji algorytméw wyswietlania
tresci, gdzie materiaty wideo  otrzymuja
priorytetowe traktowanie.

Strategia opiera sie na wykorzystaniu
zaawansowane;j sztucznej inteligencji do
personalizacji feeddw. System uczy sie preferencii
uzytkownikéw, analizujgc ich interakcje z réznymi
typami tresci, czas oglgdania oraz reakcje. W
rezultacie, nawet osoby preferujgce tradycyjne
posty tekstowe czesto zatrzymujg sie przy
starannie dobranych materiatach wideo, co
potwierdza skutecznosc tej strategii.

Facebook wprowadzit juz dedykowang zaktadke
wideo, ktéra moze sta¢ sie domyslnym widokiem
dla czesci uzytkownikow w 2025 roku. To znaczgca
zmiana w interfejsie platformy, pokazujgca
determinacje Meta w rozwoju tego formatu. Firma
odchodzi od wczesdniejszej strategii tworzenia
dtugich, ekskluzywnych programéw na rzecz
krétkich,  dynamicznych  form, ktére lepigj
odpowiadajg wspoétczesnym wzorcom konsumpciji
medidw.

Szczegolnie interesujagcy jest kontekst
potencjalnego zakazu TikToka w USA. Meta

aktywnie  pozycjonuje sie¢ jako  naturalna
alternatywa, rozwijajgc funkcje podobne do
swojego  chinskiego  konkurenta.  Platforma
intensyfikuje dziatania majace na celu

przyciggniecie twoércéw tresci wideo, oferujac
nowe narzedzia do tworzenia i monetyzacji
contentu.

Firma planuje réwniez wprowadzenie
innowacyjnych formatéw angazujgcych, tagczacych
elementy wideo z interaktywnoscig

charakterystyczng dla medidw spotecznosciowych.
Moze to obejmowac¢ rozszerzone mozliwosci
komentowania w czasie rzeczywistym, naktadki AR
na materiaty wideo czy integracje z nadchodzgcymi
okularami AR Meta.

W perspektywie 2025 roku, mozemy spodziewac
sie dalszej ewolucji platformy w kierunku "video-
first", gdzie tradycyjne posty tekstowe i zdjecia
bedg uzupetnieniem, a nie gtéwnym nosnikiem
tresci. Meta prawdopodobnie zaoferuje réwniez
zaawansowane narzedzia analityczne dla twdrcow,
pomagajgce im lepiej zrozumie¢ preferencje
widzoéw i optymalizowac¢ swoje materiaty pod kgtem
algorytmow platformy.
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Reklamy z Al

Meta intensywnie rozwija swoje rozwigzania reklamowe oparte na Al w ramach opcji Advantage+, ktére
juz teraz wykazujg wyzszg skutecznosc¢ niz tradycyjne, recznie targetowane kampanie. W 2025 roku
mozemy spodziewac sie znaczgcego postepu w tej dziedzinie.

Systemy Al Meta wykorzystujg ogromne ilosci danych o zachowaniach uzytkownikdw do optymalizacji
kampanii reklamowych. Sztuczna inteligencja nie tylko pomaga w targetowaniu, ale réwniez w tworzeniu
kreacji reklamowych i zarzadzaniu budzetem. Cho¢ dla wielu marketeréw oddanie kontroli nad
kampaniami w rece Al moze wydawac sie ryzykowne, dane pokazujg, ze jest to kierunek przynoszacy
lepsze rezultaty.

Kluczowe obszary rozwoju Al w reklamie Meta:

o Automatyczna optymalizacja targetowania w czasie rzeczywistym: System Al Meta nieustannie
analizuje zachowania uzytkownikdw, dostosowujgc parametry kampanii na podstawie aktualnych
interakciji. Algorytm sledzi skutecznosc¢ reklam w réznych segmentach demograficznych, porach dnia i
kontekstach, natychmiast modyfikujgc targetowanie dla osiggniecia najlepszych wynikéw. To
dynamiczne podejscie pozwala na btyskawiczne reagowanie na zmiany w zachowaniach
konsumentow.

» Generowanie kreacji reklamowych: Al analizuje historyczne dane o skutecznosci réznych formatow i
tresci reklamowych, tworzac spersonalizowane kreacje dla konkretnych grup odbiorcéw. System
moze automatycznie generowac warianty tekstéw, obrazéw i materiatéw wideo, testujgc rézne
podejscia kreatywne i adaptujgc je do preferencji uzytkownikow. Meta wykorzystuje uczenie
maszynowe do identyfikacji elementéw, ktére najskuteczniej angazujg okreslone segmenty
odbiorcow.

« Inteligentne zarzadzanie budzetem: Algorytmy Meta przewidujg potencjalng skutecznos¢ reklam w
roznych kanatach i grupach docelowych, automatycznie alokujgc budzet tam, gdzie ROI jest
najwyzsze. System analizuje trendy sezonowe, konkurencje w aukcjach reklamowych i zachowania
uzytkownikéw, optymalizujgc wydatki w czasie rzeczywistym. To pozwala na maksymalizacje
efektywnosci kampanii przy jednoczesnej kontroli kosztow.

e Odkrywanie nowych grup docelowych: Al Meta identyfikuje wzorce zachowani wskazujgce na
potencjalne zainteresowanie produktem lub ustugg, nawet wsréd grup poczatkowo
nieuwzglednionych w targetowaniu. System analizuje ztozone potgczenia miedzy zainteresowaniami,
zachowaniami i demografig, odkrywajgc nieoczywiste segmenty rynku. To umozliwia markom dotarcie
do wczesniej niedostepnych grup odbiorcéw i ekspansje bazy klientow.

Generatywna Al moze znaczgco usprawni¢ proces tworzenia i optymalizacji reklam poprzez analize

danych historycznych i dostosowywanie przekazu do okreslonych parametrow efektywnosci. To otwiera
nowe mozliwosci docierania do wczesniej nierozpoznanych segmentéw odbiorcow.
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INSTAGRAM

W 2025 roku Instagram ewoluuje w kierunku zaawansowanej personalizacji tresci z
wykorzystaniem Al, szczegdlnie w obszarze filtréw i efektéw:

« Filtry Al nowej generacji: Meta planuje wprowadzi¢ inteligentne narzedzia do
modyfikacji zdje¢ i filmdw, ktére bedg znacznie wykraczac poza tradycyjne filtry.
Uzytkownicy otrzymajg mozliwos¢ zaawansowanej edycji wtasnych materiatéw z
wykorzystaniem Al, zamiast tworzenia catkowicie nowych obrazéw.

o Rozwdj Movie Gen: Przetomowe narzedzie pozwoli na dodawanie elementéw Al
do nagranych filméw. Funkcja ta ma potencjat zrewolucjonizowac sposoéb, w jaki
uzytkownicy personalizujg i udostepniajg swoje tresci wideo na platformie.

« Instagram odchodzi od koncepcji generowania losowych obrazéw Al na rzecz
wzbogacania autentycznych tresci uzytkownikéw. lJest to bardziej naturalne
podejscie, zgodne z pierwotng misjg platformy - dzielenia sie osobistymi
momentami. Nowe filtry Al bedg stuzy¢ do kreatywnego ulepszania rzeczywistych
zdjec i filmoéw, zachowujgc ich osobisty charakter.

Ta strategia wydaje sie lepiej dostosowana do DNA Instagrama, ktéry mimo ewoluciji

w kierunku réznorodnych formatéw tresci, wcigz opiera sie na autentycznym
dzieleniu sie zyciowymi doswiadczeniami.
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Integracje z Ray-Ban

Instagram intensyfikuje integracje z okularami Ray Ban Meta, przygotowujac grunt pod
przyszte rozwigzania AR. W 2025 roku platforma wprowadzi:

— ﬂ euhnkeraoe oMl

Kay-Ban Jbt’ﬁh smrt ajcm-t*-
can now upload photos | <= ¥
[[lrELl]\ i;} Instagram Stories

Usprawnione funkcje cross-postingu materiatéw z okularéw Ray Ban

Rozszerzone mozliwosci transmisji na zywo z wykorzystaniem okularéw

Dedykowang sekcje prezentujgca tresci stworzone przy uzyciu okularéw Meta
Specjalne filtry wyszukiwania dla contentu generowanego przez uzytkownikdw okularéw

Wizualny charakter Instagrama doskonale wspdtgra z promocjg mozliwosci okularéw AR.
Platforma bedzie aktywnie demonstrowac praktyczne zastosowania tego sprzetu, budujgc
zainteresowanie przed wprowadzeniem zaawansowanych okularéw AR Meta na rynek. To
strategiczne podejscie ma na celu oswojenie uzytkownikdbw 2z ideg noszenia i
wykorzystywania okularow AR w codziennym zyciu.
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Rozszerzenie
AR/VR na Insta

Meta planuje rozszerzy¢ mozliwosci AR/VR na Instagramie w 2025 roku, skupiajgc sie na
tworzeniu interaktywnych doswiadczen 3D. Platforma wprowadzi:

o Tworzenie obiektow 3D bezposrednio w aplikacji
» Naktadki AR reagujgce na otoczenie
 Interaktywne przestrzenie cyfrowe zintegrowane z rzeczywistoscia

Generatywna Al utatwi tworzenie zaawansowanych obiektéw 3D, demokratyzujgc dostep
do tej technologii. Uzytkownicy bedg mogli tworzy¢ ratasne doswiadczenia AR bez
specjalistycznej wiedzy technicznej.

Komercyjne zastosowania:
» Reklamy wykorzystujgce AR do prezentacji produktow
o Wirtualne przymierzalnie
e Interaktywne showroomy

Ta strategia ma na celu ptynne przejscie od tradycyjnych mediéw spotecznosciowych do

immersyjnych doswiadczen AR/VR, przygotowujgc uzytkownikéw na nadchodzgce okulary
AR Meta.
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Threads...

W 2025 roku Meta prawdopodobnie
ztagodzi ograniczenia dotyczace
tresci politycznych na platformie
Threads, szczegdlnie po wyborach
w USA

Cho¢ firma generalnie dystansuje sie od
tematéw politycznych i newsowych (ze
wzgledu na wigksze zaangazowanie w
rozrywkowe Reels i krytyke uzytkownikéw
dotyczacg nadmiaru polityki na Facebooku),
dla Threads ta strategia moze byc
problematyczna.

Jako platforma skupiona na dyskusjach w
czasie rzeczywistym, Threads potrzebuje
swobodnego przeptywu aktualnych tematow.
Uzytkownicy juz wyrazali niezadowolenie z
ograniczen  podczas dni  wyborczych,
wskazujgc na trudnosci w Sledzeniu biezgcych
wydarzen.

Platforma stoi przed wyborem:
e Utrzyma¢ ograniczenia i potencjalnie
straci¢ zaangazowanie
e Zmodyfikowac¢ algorytmy, by zmniejszy¢
kary zasiegowe dla tresci politycznych
e Znalez¢ rbwnowage miedzy aktualnosciami
a ochrong przed dezinformacjg

Aby skutecznie konkurowaé¢ z X (dawniej
Twitter), Threads bedzie musiat znalezé
sposdb na integracje tresci politycznych bez _
powielania problemdéw, ktére sktonity Meta do £
pierwotnych ograniczen.

Sk e PROFESJONALNE DORADZTWO MARKETINGOWE - KAMILRYSZARD.PL


https://www.kamilryszard.pl/

SNAPCHAT

W 2025 roku Snapchat stoi przed kluczowymi wyzwaniami i mozliwo$ciami:

Rezygnacja z wtasnych okularéw AR:
o Rosngca konkurencja ze strony Meta i Apple utrudni rozwdj wtasnych okularéw AR
» Ograniczone zasoby finansowe i mniejszy zespdt rozwojowy nie pozwolg na skuteczng
rywalizacje
» Prawdopodobne przekierowanie focus na rozwaj platformy AR dla innych urzadzen
o Potencjalna wspdtpraca z wiekszymi graczami zamiast samodzielnego rozwoju sprzetu

Rozwéj AR jako ustugi:
o Utrzymanie pozyciji lidera w rozwoju doswiadczen AR
o Mozliwos¢ integraciji rozwigzan AR Snapchata z urzgdzeniami innych firm
» Koncentracja na tworzeniu kreatywnych i angazujgcych filtréw AR
e Rozwdj platformy dla twdércow i firm wykorzystujgcych AR

Snapchat+ jako zrédto wzrostu:
» 12 miliondw ptacgcych subskrybentéw pokazuje skutecznos¢ modelu
o Nowe funkcje poczatkowo dostepne tylko dla subskrybentéw
» Rozwdj uzytecznych dodatkéw odpowiadajgcych potrzebom uzytkownikow
o Potencjat do dalszego wzrostu bazy ptacgcych uzytkownikdw wsréd 443 miliondw
aktywnych uzytkownikéw dziennie
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Snapchat w 2025 roku planuje wzmocni¢ funkcje tagczace uzytkownikéw RTM:

Rozbudowa Snap Map:
« Nowe wskazniki pokazujgce popularne miejsca wsrdd znajomych
« Powiadomienia o wydarzeniach w okolicy
« Funkcje grupowego planowania spotkan
o System rezerwacji biletéw i miejsc w lokalach

W przeciwienstwie do Meta, ktdra kieruje sie w strone wirtualnych doswiadczen Al i
VR, Snapchat stawia na realne interakcje miedzyludzkie. To podejscie ma potencjat
przyciggniecia nie tylko mtodych uzytkownikdw, ale takze zyskania aprobaty
rodzicow

Mozliwosci biznesowe:

Integracja z systemami sprzedazy biletéw
Promocije filmow z opcjg grupowych rezerwacji
Wspotpraca z organizatorami wydarzen
Spersonalizowane rekomendacje miejsc i atrakcji

Snapchat planuje wprowadzi¢ w 2025 roku "Sponsored Snaps" - reklamy w
skrzynce odbiorczej uzytkownikéw, jednak ta decyzja moze spotkal sie z
negatywnym odbiorem.

Gtéwne wyzwania:
« Skrzynka odbiorcza jest postrzegana jako bezpieczna, prywatna przestrzen
« Znikajgce wiadomosci budujg zaufanie uzytkownikéw
« Reklamy mogg by¢ odbierane jako naruszenie prywatnosci
« Wczesniejsze proby Meta w Messengerze i WhatsAppie zakonczyty sie
niepowodzeniem

Konsekwencje biznesowe:
« Stagnacja liczby uzytkownikéw w USA i Europie wymusza poszukiwanie nowych
Zrodet przychoddw
« Potencjalne wycofanie sie z tego rozwigzania moze ograniczy¢ mozliwosci
rozwoju
« Ryzyko utraty zaangazowania uzytkownikow

Snapchat stoi przed trudnym wyborem miedzy zwiekszeniem przychodéw a
utrzymaniem zaufania uzytkownikéw, ktérzy cenig platforme za prywatnosc¢
komunikacii.
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LINKEDIN

W 2025 roku LinkedIn stoi przed strategicznym wyzwaniem
dotyczagcym wykorzystania narzedzi Al w komunikacji
zawodowej. Mimo silnych powigzan z Microsoft i OpenAl,
platforma rozwaza znaczgce ograniczenie obecnosci
generatywnej Al w swoich funkcjach.

£
5
it
L 4

Obecna sytuacja pokazuje, ze nadmierne wykorzystanie Al przy tworzeniu tresci prowadzi do zaniku
autentycznosci w komunikacji zawodowej. Uzytkownicy coraz czesciej polegajg na automatycznie
generowanych tekstach, co utrudnia pracodawcom i rekruterom ocene rzeczywistych kompetenciji
kandydatow.

Planowane zmiany w wykorzystaniu Al:
o Ograniczenie automatycznych sugestii przy tworzeniu postéw
» Zmniejszenie roli Al w pisaniu listdw motywacyjnych
» Bardziej selektywne wykorzystanie narzedzi do optymalizac;ji profili
o Przeksztatcenie funkcji Al z generatoréw tresci w narzedzia wspomagajace

LinkedIn zamierza zachowa¢ podstawowe funkcje asystentéw Al, jednoczesnie ktadgc wiekszy nacisk na
oryginalny wktad uzytkownikdw. Platforma dostrzega, ze cho¢ zewnetrzne narzedzia Al nadal beda
wykorzystywane, kluczowe jest zachowanie rownowagi miedzy innowacyjnoscia a autentycznoscia.

Ta zmiana strategii moze by¢ postrzegana jako kontrowersyjna, szczegdlnie w kontekscie znaczgcych
inwestycji Microsoftu w OpenAl. Jednak LinkedIn uznaje, ze dtugoterminowa wartos¢ platformy zalezy od
jej zdolnosci do prezentowania rzeczywistych umiejetnosci i doswiadczen zawodowych uzytkownikow.
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Nowe podejscie ma na celu:

« Wzmocnienie wiarygodnosci profili zawodowych

« Utatwienie pracodawcom oceny kandydatéw

« Zachecenie do bardziej autentycznej komunikaciji

o Utrzymanie unikalnej pozycji Linkedln jako profesjonalnej  sieci

spotecznosciowej

Platforma planuje zracjonalizowa¢ wykorzystanie Al, koncentrujgc sie na
narzedziach, ktére rzeczywiscie wspierajg rozwdj zawodowy, zamiast
zastepowac ludzkg kreatywnosc¢ i umiejetnosci komunikacyjne.

Linkedin planuje w 2025 roku skoncentrowaé¢ sie na dwoéch kluczowych
obszarach:

Rozwdj Sciezek kariery z Al:

o Wykorzystanie unikalnej bazy danych zawodowych do tworzenia
spersonalizowanych rekomendacji kariery

« Analiza $ciezek rozwoju podobnych profesjonalistow

» tgczenie doswiadczenia edukacyjnego i zawodowego z potencjalnymi
kierunkami rozwoju

« System podobny do obecnego narzedzia dla rekruteréw, ale skierowany do
uzytkownikdw

Wydarzenia na zywo:
« Wzrost znaczenia transmisji live (14.4% wiecej wydarzen w tym roku)
« Koncentracja na webinarach i dyskusjach branzowych
» Potencjalne partnerstwa z duzymi wydarzeniami biznesowymi
« Odejscie od préby nasladowania TikToka na rzecz profesjonalnego contentu
wideo

LinkedIin dostrzega, ze krdétkie formaty rozrywkowe nie sprawdzajg sie na
platformie biznesowej, mimo ze posty wideo generujg 40% wiecej zaangazowania
niz tekstowe. Platforma zamierza skupi¢ sie na wartosciowych tresciach
edukacyjnych i biznesowych.
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TikTok

W 2025 roku TikTok stoi przed powaznym wyzwaniem na rynku
amerykanskim: planowane wprowadzenie ustawy wymuszajgcej
sprzedaz w lutym, trwajgce odwotania prawne mogg opdzni¢ ten
proces, Donald Trump deklaruje che¢ ochrony

Mimo potencjalnego zakazu w Stanach Zjednoczonych,
globalna pozycja TikToka pozostaje silna. Z bazg ponad
800 milionéw aktywnych uzytkownikow poza USA,
platforma nadal bedzie ksztattowac trendy w mediach
spotecznosciowych i wptywac na strategie marketingowe
firm na catym swiecie.

Nalezy jednak zauwazy¢, ze decyzja USA moze wywotac
efekt domina - inne kraje moga zacza¢ doktadniej
przyglada¢ sie platformie pod katem bezpieczenstwa
danych i wprowadza¢ wtasne regulacje. Mimo to, TikTok
wykazat juz zdolnos¢ do adaptacji do lokalnych wymagan
regulacyjnych na réznych rynkach.

Dla marketeréw TikTok pozostanie kluczowym kanatem
dotarcia do mtodszych pokolen. Platforma
konsekwentnie rozwija swoje narzedzia reklamowe i e-
commerce, co w potagczeniu z globalnym zasiegiem czyni
jg atrakcyjng opcjg dla miedzynarodowych kampanii
marketingowych.

TikTok intensyfikuje rozwdj zakupdw w aplikacji, dgzgc do
powtdrzenia sukcesu chinskiego Douyin. Podczas gdy
TikTok wygenerowat 3,8 miliarda dolaréw ze sprzedazy
w 2023 roku, Douyin osiggnat imponujgce 500 miliardéw
dolaréw, co wyjasnia determinacje platformy w rozwijaniu
funkciji zakupowych.

Chociaz uzytkownicy z Zachodu poczatkowo wykazywali
ograniczone zainteresowanie zakupami w aplikacji,
TikTok dostrzega pozytywne zmiany. Mtodsze pokolenia,
wchodzgce w bardziej dochodowe grupy wiekowe, sg
coraz bardziej sktonne do robienia zakupdéw podczas
przegladania tresci.

W 2025 roku platforma wprowadzi nowe rozwigzania, w
tym awatary Al prowadzace ciagta sprzedaz na zywo.
Te wirtualne postacie oferujg firmom ekonomiczny
sposoéb na zwiekszenie zaangazowania i sprzedazy.
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W 2025 roku TikTok planuje rozszerzy¢ swojg platforme o Mini Programy, wzorujac sie na sukcesie Douyin
w Chinach. Te lekkie wersje aplikacji zewnetrznych firm pozwolg uzytkownikom na wykonywanie
codziennych czynnosci bez opuszczania TikToka. Mini Programy umozliwia:

« Zamawianie jedzenia

e Zamawianie przejazdéw

» Kupowanie biletow

« Realizacje innych codziennych transakcji

TikTok liczy, ze integracja tych funkcji zmieni nawyki zakupowe uzytkownikéw. Mozliwos¢ zatatwienia wielu
spraw w jednej aplikacji sprawdzita sie w Chinach i moze by¢ kluczem do zwiekszenia transakcji w
zachodniej wers;ji platformy.

Dla firm bedzie to atrakcyjna opcja ze wzgledu na ogromny zasieg TikToka i niskie optaty. To moze by¢
przetomowy krok w kierunku rozszerzenia zachowar zakupowych uzytkownikow w aplikacji. W 2025 roku
TikTok planuje wprowadzi¢ zaawansowane funkcje wyszukiwania, ktére juz sprawdzity sie w chiriskiej wersji

Wyszukiwanie w materiatach wideo:
e Mozliwos¢ zaznaczenia fragmentu filmu jako podstawy wyszukiwania
e Podobne rozwigzanie do Google Image Search czy Pinterest
» Potencjalne zastosowanie w wyszukiwaniu produktéw
» Ostrozne podejscie ze wzgledu na obawy o prywatnosc¢

Wyszukiwanie wspierane przez Al:
 Integracja z chatbotem Al
o Rozszerzone mozliwosci odkrywania tresci
* Woyszukiwanie zaréwno w aplikacji, jak i w sieci
o Przeksztatcenie TikToka w kompleksowe narzedzie

Te funkcje mogg znaczgco zwiekszy¢ mozliwosci zakupowe w aplikacji i zacheci¢ marki do petniejszej
integracji swoich katalogéw produktdéw z platforma.
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Pinterest

Pinterest ewoluuje z
platformy spotecznosciowej
w silnik odkrywania rzeczy

W 2025 roku platforma bedzie koncentrowac sie na:

» Rozbudowie funkcji prezentacji produktéw

» Ograniczeniu elementéw spotecznosciowych
e Rozwoju narzedzi zakupowych

o Usprawnieniu mechanizmoéw odkrywania tresci

Mimo odejscia od tradycyjnego modelu social media,
Pinterest zachowuje podobne funkcje promocyjne i
mechanizmy odkrywania tresci, ktére bedag rozwijane
w kolejnym roku.

To swiadome pozycjonowanie sie jako platforma e-
commerce i inspiracji zakupowych, a nie miejsce
interakcji spotecznosciowych.

Pinterest w 2025 roku skupi sie na uproszczeniu
procesu dodawania produktow do platformy:

Automatyzacja katalogéw:
o Dodawanie produktéw poprzez sam adres URL
» Automatyczne pobieranie informacji o produktach
» System podobny do rozwigzania Google

Nowe narzedzia dla sprzedawcéw:
e Analizy trendéw produktowych
o Wsparcie Al w  zrozumieniu  preferencji
konsumentéw
o Spersonalizowane rekomendacje dla biznesu

Te usprawnienia majg zacheci¢ wiecej firm do
obecnosci na platformie, zwiekszajgc baze
dostepnych produktéw. Pinterest dgzy do stworzenia
kompleksowego ekosystemu zakupowego, gdzie
dodanie oferty bedzie tak proste jak wklejenie adresu
strony internetowe].
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Pinterest + AR od Meta

Pinterest przygotowuje sie do rewolucji AR w 2025 roku, koncentrujgc sie na
integracji swojej platformy z okularami AR, szczegdlnie od Meta. Zamiast
inwestowa¢ w rozwdj wtasnych urzgdzen, firma planuje wykorzystac istniejgce
technologie, oferujgc nowe doswiadczenia zakupowe. Planowane funkcje AR
bedg obejmowac:

Wirtualne przymierzalnie:
« Natychmiastowa wizualizacja ubran z Pindw
« Mozliwosc¢ ogladania produktéw na sobie w lustrze
« Personalizacja dopasowania do sylwetki uzytkownika
o Realistyczne odwzorowanie materiatéw i koloréw

Inteligentne wyswietlacze sklepowe:
Rozpoznawanie produktow w sklepie
Wyswietlanie dodatkowych informaciji o produkcie
Sugestie podobnych produktéw

Porédwnanie cen i dostepnosci

Rozszerzone doswiadczenia zakupowe:
« Wizualizacja mebli i dekoracji w przestrzeni
o Interaktywne tutoriale DIY
« Wirtualne przymierzanie akcesoridow
« Personalizowane rekomendacje w czasie rzeczywistym

Pinterest wykorzysta swoje dotychczasowe doswiadczenie w tworzeniu
rozwigzan AR dla sklepdw stacjonarnych. Firma juz teraz oferuje zaawansowane
narzedzia do wizualizacji produktdéw, ktére mozna tatwo zaadaptowal do
technologii wearables.

Sukces tej strategii bedzie jednak zalezat od otwartosci ekosystemu Meta i
mozliwosci integracji zewnetrznych aplikacji z ich okularami AR. Pinterest liczy na
partnerstwo, ktére pozwoli potgczy¢é ogromng baze produktowg platformy z
zaawansowang technologig AR Meta.
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ex Twitter

X (dawniej Twitter) przechodzi trudny okres pod kierownictwem Elona Muska. Mimo
deklaracji o rozwoju "aplikacji wszystkiego" i wprowadzeniu wiekszej wolnosci
stowa, platforma zmaga sie z powaznymi wyzwaniami.

y1y

Problemy:
¢ Odptyw milionéw uzytkownikdw
e Trudnosci w generowaniu przychoddw
o Coraz bardziej odlegte plany rozwoju wszechstronnej platformy transakcyjnej

Przysztos¢ X stoi pod znakiem zapytania. Mimo ze Musk jest najbogatszg osobg na swiecie, jego
podejscie biznesowe sugeruje, ze nie bedzie utrzymywat nierentownej platformy w
nieskoriczonos$¢. Bez szybkiej poprawy wynikéw finansowych, przysztos¢ X w 2025 roku jest
niepewna.

Zmiany wprowadzone przez Muska, mimo gtosnej narracji o zwiekszeniu wolnosci wypowiedzi, nie
wptynety znaczgco na sposoéb korzystania z platformy przez uzytkownikéw.
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Plany ptatnosci w X na 2025 rok sg scisle zwigzane z wizjg Elona Muska dotyczagcag stworzenia "aplikacji
wszystkiego". Mimo ze pierwotnie system miat zosta¢ uruchomiony do korica 2024 roku, wycofanie wniosku
o licencje na przetwarzanie ptatnosci w Nowym Jorku znaczgco opdznito te plany.

Wedtug przewidywan, X wprowadzi podstawowe ptatnosci peer-to-peer w drugiej potowie 2025 roku, po
uzyskaniu niezbednych pozwolen regulacyjnych. Jednak kluczowym pytaniem pozostaje, czy uzytkownicy
beda zainteresowani takg funkcjonalnoscia.

Historia pokazuje, ze préby stworzenia "WeChata Zachodu" nie spotkaty sie z sukcesem. Meta préobowata
przeksztatcic Messengera w podobng platforme, ale uzytkownicy nie wykazali zainteresowania.
Nadszarpnieta reputacja Muska moze dodatkowo wptyna¢ na zaufanie do systemu ptatnosci X.

Chociaz platforma prawdopodobnie wdrozy pierwszg faze ptatnosci peer-to-peer, dalszy rozwdj systemu stoi
pod znakiem zapytania. Sukces moze zaleze¢ gtéwnie od lojalnych fanéw Muska, ale to moze nie wystarczy¢
do stworzenia zyciowego ekosystemu ptatnosci.

X Payments

Money Transmitter Licenses (US)

i O

X e
S

| X/
=R

X planuje w 2025 roku znaczaco rozszerzy¢ swojg obecnos¢ w obszarze wideo, mimo ze wczesniejsza deklaracja CEO
Lindy Yaccarino o byciu platformg "video first" nie przyniosta widocznych zmian. Platforma rozwija funkcje wideo poprzez
aktualizacje aplikacji CTV, ulepszone odtwarzanie picture-in-picture oraz wyzszg rozdzielczos¢ dla ptacacych
uzytkownikéw. Z danych wynika, ze wideo jest obecne w 80% sesji uzytkownikéw i generuje najwieksze zaangazowanie.
W 2025 roku X prawdopodobnie wprowadzi dedykowang zaktadke wideo, prezentujgcg trending clipy.

Moze to zastapic¢ istniejgce zaktadki "Community" lub "Grok", lub pojawi¢ sie jako nowa funkcja dostepna poprzez
przesuniecie z gtéwnej osi czasu.

Dotychczasowe umowy na tresci wideo (WWE, The Big 3, komentatorzy polityczni) nie przyniosty znaczgcego wzrostu
ogladalnosci, z wyjagtkiem programu Tuckera Carlsona. Yaccarino planuje wykorzysta¢ swoje kontakty w branzy
telewizyjnej do pozyskania nowych twércéw. Sukces tej strategii moze zaleze¢ od sytuacji po wyborach w USA, gdy
polityczne komentarze Muska zejdg na dalszy plan.
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X planuje w 2025 roku rozszerzy¢ wykorzystanie Al w swoich funkcjach wyszukiwania. Obecnie chatbot Grok
jest dostepny tylko dla subskrybentéw X Premium, ktérych jest okoto 1,3 miliona (0,26% uzytkownikéw), co
stanowi niewielkg grupe testowa. Platforma planuje wdrozy¢:

o Al-wspierane podsumowania wydarzen

o Wyszukiwanie konwersacyjne

e Rozszerzone narzedzia analityczne dla ptacacych uzytkownikéw
e Mozliwe udostepnienie Groka wszystkim uzytkownikom

X testuje juz szereg funkcji Al, w tym tworzenie obrazdéw, analize postéw i sugestie podczas pisania. Aby
przyciggng¢ wiecej inwestycji w rozwdj Al, platforma musi zademonstrowac skutecznos¢ swoich narzedzi
szerszej publicznosci.

Wyzwaniem pozostaje réwnowaga miedzy monetyzacjg (zachecaniem do subskrypciji premium) a potrzeba
szerszego wykorzystania narzedzi Al do udowodnienia ich wartosci.

W 2025 roku relacja miedzy Elonem Muskiem a prezydentem-elektem Donaldem Trumpem moze okazac sie
kluczowa dla przysztosci X. Zwyciestwo Trumpa otwiera nowe mozliwosci dla platformy, zaréwno w
kontekscie projektéw rzagdowych, jak i potencjalnych umdéw biznesowych.

Mimo wczesniejszych publicznych krytyk, wspdtpraca miedzy Muskiem a Trumpem moze przynies¢
obustronne korzysci. Musk wykorzystuje swojg pozycje najczesciej obserwowanej osoby na X do wywierania
wptywu politycznego, wspierajac przychylnych mu liderdw i krytykujgc tych, ktérzy utrudniajg dziatalnos¢ jego
firm.

Korzysci dla Muska mogg znacznie przewyzszy¢ 44 miliardy dolaréw zaptacone za platforme, szczegdlnie
jesli uda mu sie wptyngé¢ na ksztattowanie polityki rzadowej korzystnej dla jego interesédw biznesowych.
Zwyciestwo Trumpa potwierdza réwniez skutecznos¢ Muska w wywieraniu wptywu politycznego, co moze
przyciggng¢ innych politykdw na catym swiecie.

Chociaz pojawiajg sie spekulacje o potencjalnym potgczeniu X z "Truth Social" Trumpa, taka fuzja wydaje sie

mato prawdopodobna ze wzgledu na silne ego obu lideréw. Jednak obecnos¢ Muska na wiecach MAGA
sugeruje zaciesnianie wspotpracy, co moze wptyngc na przysztosc platformy.
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Styczen 2025

Nasz obszerny przeglad trenddw i zmian w mediach spotecznosciowych na rok 2025 wymaga
uporzgdkowania w formie praktycznego kalendarza marketera. Pomoze to w strategicznym planowaniu
dziatann i wykorzystaniu nadchodzgcych mozliwosci. Kalendarz zawiera kluczowe daty, wydarzenia i
przewidywane zmiany w funkcjonalnosciach platform spotecznosciowych.

Nowy rok 1.01
Trzech Kroli 6.01
Dzien Babci 21.01
Dzien Dziadka 22.01
Dzienn Wegetarian 11.01
Dziert Wikipedii 15.01
Dzien Blogera 25.01
Dzien Ochrony Danych Osobowych 28.01
Miedzynarodowy dzien przytulania 31.01

¢ Meta planuje pierwsze testy nowych filtréw Al dla Instagrama

¢ Pinterest rozpoczyna uproszczony proces dodawania katalogéw produktowych
¢ LinkedIn ogranicza wykorzystanie generatywnego Al w postach

¢ Snapchat wprowadza nowe funkcje tagczenia uzytkownikéw
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Luty 2025

Walentynki 14.02
Ttusty czwartek 21.02
Ostatki 26.02
Swiatowy dzien walki z rakiem 4.02
Dzien bezpiecznego internetu 8.02
Dzien pizzy 16.02
Swiatowy dzien Social Media 20.02
Dzien bez Facebooka 28.02

+ X planuje wprowadzenie pierwszych funkcji ptatnosci peer-to-peer
e Meta rozpoczyna testy nowych okularéw AR

o TikTok testuje Mini Programy w wybranych regionach

¢ Pinterest uruchamia integracje z AR dla produktéw modowych
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Marzec 2025

Dzien kobiet 8.03
1 dzien wiosny 21.03
Dzien tesciowej 5.03
Dzienn mezczyzn 10.03
Swiatowy dzier praw konsumenta 15.03
Dzien recyklingu 18.03
Miedzynarodowy dzien szczescia 20.03

¢ Meta wprowadza nowe doswiadczenia AR w Facebook i Instagram

¢ X uruchamia wyszukiwanie wspierane Al dla wszystkich uzytkownikdéw
o TikTok rozwija funkcje zakupowe z wiekszg integracjg Mini Programoéw
¢ LinkedIn redukuje sugestie Al w kreacji tresci
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wiecien 20

' ‘ Wielkanoc

Prima Aprilis 1.04
Niedziela palmowa 5.04
Wielki Czwartek, Pigtek, Sobota 7.04-9.04

10.04
Lany poniedziatek 1.04
Dzien Ziemi 22.04
Miedzynarodowy Dzien Ksigzki dla Dzieci 2.04
Swiatowy dzien roweru 5.04
Swiatowy dzien zdrowia 7.04
Swiatowy dzien ksigzki i praw autorskich 23.04

o Meta rozszerza funkcje Al dla reklam Advantage+

¢ Snapchat rozwija funkcje AR dla wydarzen na zywo
¢ Instagram wprowadza nowe filtry generatywne Al
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¢ Pinterest wprowadza nowy system katalogowania produktéw

o TikTok rozpoczyna testy wyszukiwania w materiatach wideo
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Swieto pracy 1.05

Dzien Europy 11.05
Dzierh Matki 25.05
Swiatowy dzien wolnosci prasy 3.05
Miedzynarodowy dzien strazaka 4.05
Dzien Unii Europejskiej 9.05
Miedzynarodowy dzien rodziny 15.05
Swiatowy dzien réznorodnosci kulturowej 21.05
Miedzynarodowy dzien pokoju 29.05

+ Meta wprowadza nowe opcje integracji okularéw AR z Instagramem

¢ LinkedIn uruchamia nowe narzedzia do analizy $ciezek kariery

o TikTok rozszerza funkcje zakupowe na kolejne rynki

¢ X planuje rozbudowe funkciji wideo i wprowadzenie dedykowanej zaktadki

¢ Snapchat rozwija opcje tagczenia uzytkownikéw w rzeczywistosci rozszerzonej
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Czerwiec 20

Miedzynarodowy dzien dziecka 1.06
Boze Ciato 19.06
Dzien Ojca 23.06
Swiatowy dzier srodowiska 5.06
Swiatowy dziert honorowego krwiodawcy 14.06
Pierwszy dzien lata 21.06
Miedzynarodowy dzien jazzu (muzyki:)) 23.06
Dzien ryby 25.06

¢ Meta rozwija narzedzia do tworzenia tresci AR dla twdércéw

¢ Pinterest wprowadza petng integracje z okularami AR Meta

o TikTok rozszerza funkcje wyszukiwania w wideo na kolejne rynki

¢ LinkedIn wprowadza nowe narzedzia do analizy kariery wspierane Al
¢ Snapchat prezentuje nowe mozliwosci dla marek w AR
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Lipiec 2025

Dzien cioci i wujka 3.07
Swiatowy dzien czekolady 7.07
Swiatowy dzier emoiji 17.07
Miedzynarodowy dzien przyjazni 30.07

* Meta wprowadza nowe formaty reklam wykorzystujgce AR

e TikTok rozszerza funkcje Mini Programs na kolejne kraje

+ X wprowadza nowe mozliwosci monetyzaciji dla twércéw

¢ Instagram rozwija narzedzia Al do edycji wideo

¢ Pinterest udostepnia nowe opcje katalogowania produktéw z wykorzystaniem Al
¢ Snapchat testuje nowe funkcje spotecznosciowe w rzeczywistosci rozszerzonej
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Slerpien 2025

Dzien Powstania Warszawskiego 1.08
Whniebowziecie Najswietszej Maryi Panny 15.08
Dzien Solidarnosci i Wiernosci 31.08
Noc Perseidéw 12.08
Swiatowy dzier optymisty 21.08

¢ Meta wprowadza nowe narzedzia do tworzenia reklam z wykorzystaniem Al

e TikTok uruchamia zaawansowane funkcje wyszukiwania w materiatach wideo

¢ LinkedIn rozwija system rekomendacji kariery oparty na Al

e Xrozszerza mozliwosci transmisji wideo

¢ Pinterest wprowadza nowe rozwigzania dla e-commerce z wykorzystaniem AR
e Snapchat prezentuje nowe filtry AR dla firm
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rzesien 2025

Rozpoczecie roku szkolnego 1.09
Miedzynarodowy Dziert Dobroczynnosci 5.09
Swiatowy Dzieri Dawcy Szpiku 16.09
Réwnonoc Jesienna 23.09
Europejski Dzien Jezykdw 26.09

¢ Meta rozwija funkcje zakupowe w rzeczywistosci rozszerzonej

o TikTok wprowadza nowe formaty reklam w wyszukiwarce

¢ X rozpoczyna testy zaawansowanych narzedzi analitycznych

* Pinterest integruje nowe rozwigzania AR z platformami e-commerce
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Pazdziernik 2025

Rozpoczecie roku studenckiego 110
Dzien Edukacji Narodowej 14.10
Miedzynarodowy Dzienn Oséb Starszych 110
Swiatowy Dzier Zwierzat 410
Swiatowy Dziert Zywnosci 16.10
Dzien Internetu 2910
Halloween 3110

* Meta wprowadza nowe doswiadczenia spotecznosciowe w AR
e TikTok rozszerza mozliwosci zakupowe w aplikaciji

LinkedIn wprowadza nowe narzedzia do rozwoju kariery
Pinterest rozwija funkcje AR dla sprzedawcéw
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Listopad 2025

Wszystkich swietych 11
Swieto Niepodlegtosci 1.1
BLACK FRIDAY 29.1

Dzient Zapobiegania Przemocy Wobec Kobiet 6.11

Swiatowy Dzier Zyczliwosci 13.11
Miedzynarodowy Dzier Toleranciji 16.11
Dzien Pluszowego Misia 251

* Meta rozwija opcje zakupdw w rzeczywistosci rozszerzonej przed swietami
¢ TikTok wprowadza nowe formaty reklamowe na sezon zakupowy

¢ Pinterest udostepnia zaawansowane narzedzia do prezentacji produktéw

e Xrozszerza mozliwosci ptatnosci w aplikacji
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Grudzien 2025

Cyber Monday 112
Mikotajki 6.12
Boze Narodzenie 2412
Sylwester 3112
Swiatowy Dziert Walki z AIDS 112
Miedzynarodowy Dziert Wolontariusza 5.12
Miedzynarodowy Dzieri Praw Cztowieka 10.12
Poczatek zimy 2112

Meta wprowadza swigteczne filtry AR

TikTok rozwija funkcje zakupowe na sezon swigteczny
Pinterest prezentuje nowe narzedzia inspiracji prezentowej
Snapchat wprowadza swigteczne funkcje AR dla marek

Sk e PROFESJONALNE DORADZTWO MARKETINGOWE - KAMILRYSZARD.PL


https://www.kamilryszard.pl/

Planowanie
kampanii 2025

W STYCZNIU (NAJPOZNIE))

e Kampanie walentynkowe (luty)

e Kampanie na Dzien Kobiet (marzec)

o Wstepne planowanie kampanii wielkanocnych na
(marzec/kwiecien)

o Strategie dziatan na pierwszy kwartat

e Przygotowanie trescii kreacji na luty

W LUTYM (NAJPOZNIE)J)

Kampanie na Dzien Kobiet (marzec)

Szczegdtowe kampanie wielkanocne (marzec/kwiecien)
Kampanie wiosenne (marzec-maj)

Dzieri Matki (maj)

Przygotowanie tresci i kreacji na marzec



W MARCU (NAJPOZNIE))

Finalizacja kampanii wielkanocnych
Kampanie na Dzien Matki (maj)
Kampanie na Dzien Dziecka (czerwiec)
Strategie letnie (czerwiec-sierpien)
Przygotowanie tresci i kreacji na kwiecien

W KWIETNIU (NAJPOZNIE))

Dopracowanie kampanii na Dzien Matki
Kampanie na Dzien Ojca (czerwiec)
Kampanie wakacyjne (lipiec-sierpien)
Back to School (sierpieri/wrzesien)
Przygotowanie tresci i kreacji na maj

W MAJU (NAJPOZNIE))

Kampanie na Dzien Dziecka (czerwiec)

Kampanie na Dzien Ojca (czerwiec)

Szczegdtowe kampanie wakacyjne (lipiec-sierpien)
Back to School (sierpieri/wrzesier)

Przygotowanie tresci i kreacji na czerwiec



W CZERWCU (NAJPOZNIE))

Finalizacja kampanii wakacyjnych

Dopracowanie Back to School

Planowanie kampanii jesiennych (wrzesien-listopad)
Wstepne planowanie Black Friday

Przygotowanie tresci i kreacji na lipiec

W LIPCU (NAJPOZNIE))

Kampanie Back to School

Kampanie jesienne

Strategie na Black Friday i Cyber Monday
Wstepne planowanie kampanii Swigtecznych
Przygotowanie tresci i kreacji na sierpien

W SIERPNIU (NAJPOZNIE))

Finalizacja kampanii Back to School
Kampanie jesienne

Szczegotowe planowanie Black Friday
Kampanie $wiateczne (listopad-grudzien)
Przygotowanie tresci i kreacji na wrzesien



WE WRZESNIU (NAJPOZNIE))

Dopracowanie kampanii Black Friday
Szczegotowe planowanie kampanii Swigtecznych
Kampanie na Halloween (pazdziernik)

Strategie koricoworoczng

Przygotowanie tresci i kreacji na pazdziernik

W PAZDZERNIKU (NAJPOZNIE))

Kampanie Back to School

Kampanie jesienne

Strategie na Black Friday i Cyber Monday
Wstepne planowanie kampanii Swigtecznych
Przygotowanie tresci i kreacji na sierpien

W LISTOPADZIE (NAJPOZNIE))

Finalizacja kampanii Swigtecznych
Kampanie noworoczne

Strategie na pierwszy kwartat 2026
Wyprzedaze poswigteczne
Przygotowanie tresci i kreacji na grudzien



W GRUDNIU (NAJPOZNIE))

Kampanie howoroczne

Wyprzedaze poswigteczne

Strategie na pierwszy kwartat 2026

Wstepne kampanie walentynkowe 2026
Przygotowanie tresci i kreacji na styczen 2026

TWOIJE NOTATKI



BRIEF KAMPANII

NAZWA:

ODPOWIEDZIALNY: DATA BRIEFINGU:
1 ’ 1

2. 2

3. 3

4 4.

1. [] Facebook 3. [] Linkedn 5. [] Snapchat 7. [] YouTube 9 [] Radio 1. []
2.[] instagram 4. [] X(Twitter) 6. [] TikTok 8. [] Prasa 10 [] Telewiza 12 []




Od

Cho¢ 2025 rok przyniesie szereg nowych wyzwan, wierze, ze ten materiat
bedzie cennym punktem odniesienia podczas planowania kampanii,
promociji oraz innych aktywnosci majgcych na celu dotarcie do Twoich
klientow.

Skrupulatne monitorowanie i dostosowywanie sie do zmian w branzy,
preferencji konsumentéw oraz nowych technologii bedzie kluczowe dla
osiggniecia sukcesu.

o1 \Wsparcie marketingowe dla firm

Swiadcze ustugi w zakresie doradztwa strategicznego, dziatai wykonawczych, pozyskiwania
leaddw, obstugi posprzedazowej, a takze tworzenia stron WWW i automatyzacji procesdw.
Zachecam do kontaktu, aby omoéwic, jak moge wesprzec¢ Twojg firme.

02 Praca dla Influenceréw i UGC

Jestes influencerem albo tworcy tresci uzytkownika (UGC) i szukasz nowych zleceri? Dotgcz do
mojej rozbudowanej sieci ponad 1500 twdrcow!

o3 Ptatne praktyki dla poczatkujacych

Chcesz zaczg¢ w marketingu, ale nie masz ani pieniedzy, ani doswiadczenia? Mam dla Ciebie
Swiethg wiadomosc! Oferuje ptatny program praktyk, w ktérym otrzymasz comiesieczne
wynagrodzenie i zdobedziesz cenng praktyke.

o2 Program mentoringu marketingowego

Stac¢ Cie na nauke od najlepszych? Mam dla Ciebie cos wyjgtkowego - elitarny program
mentoringowy, w ktérym przez 3 miesigce bedziesz zdobywac wiedze od najbardziej
doswiadczonych praktykéw marketingu w kraju.
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